
FLANDERS INVESTMENT & TRADE MARKTSTUDIE

IN DE VERENIGDE STATENDE MODE-INDUSTRIE



 //////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////// 

 
30.08.2019 De mode-Industrie in de Verenigde Staten van Amerika Pagina 1 van 25 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

/////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////// 

DE MODE-INDUSTRIE IN DE 

VERENIGDE STATEN VAN 

AMERIKA 
30.08.2019 

 

 /////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////// 

  



 //////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////// 

 
30.08.2019 De mode-Industrie in de Verenigde Staten van Amerika Pagina 2 van 25 

INHOUD 

1. Overzicht van de mode-industrie ......................................................................................................................... 3 

2. Trends ...................................................................................................................................................................................... 4 

2.1 Augmented/virtual reality 4 
2.2 Artificial intelligence 4 
2.3 Duurzame kledij 5 
2.4 Geurbestendige kledij 6 

3. Collectie tonen .................................................................................................................................................................... 7 

3.1 Handelsbeurzen 7 
3.2 Showrooms 9 

3.2.1 Werking 9 
3.2.2 Voor- en nadelen van showrooms 10 
3.2.3 Selecteren van een showroom 10 
3.2.4 Potentiële showrooms 11 

4. ‘Brick-and-mortar’ winkels ....................................................................................................................................... 12 

4.1 Department stores 12 
4.2 Uitdagingen 14 

4.2.1 Barneys New York – Augustus 2019 14 
4.2.2 Roberto Cavalli – April 2019 14 

5. Online retail/e-commerce ......................................................................................................................................... 15 

6. Belang van sociale media ...........................................................................................................................................17 

7. Exporteren .......................................................................................................................................................................... 18 

7.1 Algemene regelgeving 18 
7.2 Etiketten & labels 19 

7.2.1 Type textiel 20 
7.2.2 Etikettenwetgeving per staat 21 

7.3 Brandbaarheidsvereisten 21 
7.4 Regelgeving per staat 22 
7.5 Kinderkledij 23 
7.6 Importtarieven 24 

8. Handige websites........................................................................................................................................................... 25 

 
 



 //////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////// 

 
30.08.2019 De mode-Industrie in de Verenigde Staten van Amerika Pagina 3 van 25 

1. OVERZICHT VAN DE MODE-INDUSTRIE 

De voorbije jaren is er wereldwijd heel wat veranderd binnen de mode-industrie. Voor de eerste keer in 

de geschiedenis, wordt zelfs verwacht dat China de Verenigde Staten (VS) in 2019 zal voorbijsteken als 

grootste modemarkt ter wereld.1 Het is dan ook China dat de meeste opbrengsten genereerd binnen de 

mode-industrie - ongeveer $280 miljard ten opzichte van $111 miljard in de VS (cijfers 2019). De top vijf 

wordt vervolledigd door Groot-Brittannië, Duitsland en Frankrijk.2  

 

Omwille van de grootte van de markt, kan de VS zowel een zeer interessante als zeer uitdagende en 

moeilijkere markt zijn voor ontwerpers en modemerken. Het is dan ook uitermate belangrijk dat Belgische 

merken reeds elders een sterke en gevestigde basis hebben opgebouwd. Ervaring met het supply-chain 

netwerk in België en Europa is dan ook van cruciaal belang. 

 

Wanneer er beslist wordt om te focussen op Amerika als nieuwe exportmarkt, dromen heel wat merken 

ervan om hun collectie te verkopen aan één van de grote warenhuizen in de VS zoals Macy’s, Nordstrom, 

Saks Fifth Avenue, Bloomingdale’s, enz. Merken staan voor de keuze om zich te richten op de grotere 

namen en warenhuizen of eerder op de kleinere boetieks in de VS. Wat er uiteindelijk ook beslist wordt, 

het is steeds interessant om samen te werken met een showroom om de collectie te vertegenwoordigen 

op de Amerikaanse markt. Deze weten vaak meteen waar een bepaald merk het best zou passen en hebben 

reeds de nodige connecties op de markt.  

 

In deze paper trachten we een zo goed mogelijk beeld te scheppen van de mode-industrie in de VS - wat 

de mogelijkheden, moeilijkheden, trends, enz. zijn anno 2019. Anderzijds wordt er eveneens aangehaald 

welke opties er zijn om een collectie te tonen aan potentiële klanten in de VS. Als laatste komt eveneens 

de wetgeving betreffende het exporteren aan bod – etikettering, importtarieven, etc.  

 

Vanuit het kantoor in New York volgen we de mode-sector op. We helpen jullie graag verder met het 

ontdekken van de Amerikaanse markt. U kan ons hiervoor contacteren via - newyork@fitagency.com.  

 

 

 

 

 

                                              

1 Bron - McKinsey & Company - “The State of Fashion 2019: a year of awakening” - https://www.mckinsey.com/industries/retail/our-insights/the-state-of-fashion-
2019-a-year-of-awakening  
2 Bron - Statista - “Fashion Industry” - https://www.statista.com/outlook/244/109/fashion/united-states 

mailto:newyork@fitagency.com
https://www.mckinsey.com/industries/retail/our-insights/the-state-of-fashion-2019-a-year-of-awakening
https://www.mckinsey.com/industries/retail/our-insights/the-state-of-fashion-2019-a-year-of-awakening
https://www.statista.com/outlook/244/109/fashion/united-states
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2. TRENDS 

2.1 AUGMENTED/VIRTUAL REALITY 

Een opvallende trend binnen de mode-industrie is het toepassen van “augmented” en/of “virtual reality”. 

Dit is niet onlogisch aangezien dergelijke technologie de manier waarop consumenten omgaan met merken 

geheel kan veranderen. Een “real-time” omgeving kan hierdoor moeiteloos worden samengebracht met 

geanimeerde ontwerpen. Volgens een studie van de AR Post, zou 62 procent van de consumenten geloven 

dat “augmented reality” effectief kan helpen bij het shoppen.3 

 

Een doelgroep voor wie dergelijke trend uitermate interessant is, zijn de “millennials”. Eén van hun meest 

opvallende kenmerken is het belang van technologie in hun leven. Zara speelt hier bijvoorbeeld reeds slim 

op in door “augmented reality” displays te gebruiken in hun winkels. Met hun mobiele telefoons kunnen 

klanten de nieuwe collectie bekijken voor een etalage. Daarnaast laat de applicatie eveneens toe dat 

klanten op de verschillende kledingstukken kunnen klikken en ze automatisch kunnen kopen.  

 

Als laatste wordt “augmented reality” ook steeds vaker gebruikt bij het online shoppen. Eén van de 

redenen waarom bepaalde doelgroepen nog steeds verkiezen om niet online te winkelen, is dat ze het 

product liever willen passen voor de aankoop. Veel winkels trachten hier een creatieve oplossing voor te 

vinden. Gap bijvoorbeeld, heeft de “DressingRoom” ontwikkeld - een applicatie waar klanten gebruik van 

kunnen maken om waar dan ook kledingstukken te proberen. De avatar die gebruikt wordt in de 

applicatie, kan worden aangepast op de uiterlijke kenmerken (lengte, gewicht, bouw, enz.) van de klant. 

Een ander voorbeeld is Sephora. Via hun applicatie, kunnen klanten op hun smartphone make-up 

producten testen op hun gezicht door simpelweg een foto van zichzelf op te laden.4 

2.2 ARTIFICIAL INTELLIGENCE  

Kunstmatige Intelligentie of “Artificial Intelligence” (AI) heeft de laatste jaren eveneens een belangrijke rol 

ingenomen in de modewereld. E-commerce heeft hier het startschot voor gegeven door simpele 

aanbevelingen te maken bij zoekopdrachten. Als men een bepaald product bekijkt, verschijnt er 

tegenwoordig steeds een sectie met “vergelijkbare producten”, “aanbevelingen voor u” of “andere klanten 

bekeken ook”. Dit alles wordt mogelijk gemaakt door middel van de cookies die elke klik op de website, 

zoektermen en andere browsegegevens opslaan met uw goedkeuring.  

                                              

3 Bron – AR Post – “How augmented reality is redefining the fashion industry” - https://arpost.co/2019/02/11/how-augmented-reality-is-redefining-the-fashion-
industry/ 
4 Bron - AR Post - “How augmented reality is redefining the fashion industry” - https://arpost.co/2019/02/11/how-augmented-reality-is-redefining-the-fashion-
industry/ 

https://arpost.co/2019/02/11/how-augmented-reality-is-redefining-the-fashion-industry/
https://arpost.co/2019/02/11/how-augmented-reality-is-redefining-the-fashion-industry/
https://arpost.co/2019/02/11/how-augmented-reality-is-redefining-the-fashion-industry/
https://arpost.co/2019/02/11/how-augmented-reality-is-redefining-the-fashion-industry/
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Door deze nieuwe “norm”, gaan winkels en/of merken steeds vaker op zoek naar nieuwe mogelijkheden 

binnen AI. Levi’s bijvoorbeeld, heeft sinds kort een “chatbot” (hun virtuele paskamer) op haar website 

geplaatst om klanten te helpen bij het selecteren van de juiste maat. Door hier meer zekerheid in te 

creëren, krijgt de klant een meer gepersonaliseerde service bij het online shoppen en worden er uiteindelijk 

minder aankopen teruggestuurd. Dit laatste is zeer belangrijk aangezien het terugsturen van aangekochte 

artikelen, een zeer grote kost met zich meebrengt voor winkels. Volgens een studie van IHL Research, 

verliezen retailers elk jaar ongeveer $642 miljard aan te voorkomen retours.5 

 

Een laatste AI-trend binnen de mode-industrie is; klanten zoveel mogelijk nieuwe producten laten 

ontdekken. Klanten kunnen tegenwoordig een foto uploaden van iets dat ze graag zouden aankopen, 

waarbij door middel van AI het product geïdentificeerd wordt en het (of soortgelijke producten) 

verschillende websites weergeeft waar het product kan worden aangekocht. Een goed voorbeeld hiervan 

is de Google Lens. Hiermee kunnen mobiele gebruikers op basis van een foto, gelijkaardige stijlen 

terugvinden én meteen kopen via Google Shopping.6 

2.3 DUURZAME KLEDIJ 

Duurzame kledij (“Sustainable Fashion”) is een term die alsmaar vaker voorkomt in de modewereld. 

Klanten gaan meer en meer op zoek naar manieren om hun steentje bij te dragen aan het milieu. Naast 

de focus op de uitstoot van gassen, eten van vlees, enz., kijkt men tegenwoordig ook steeds vaker naar 

kledij. Volgens het Copenhagen Fashion Summit, zou maar liefst 92 miljoen ton vast afval elk jaar op 

stortplaatsen belanden omwille van “fast fashion”7.8 

 

De grootste beursgenoteerde modegigant, Inditex, besloot hier meteen werk van de maken en focuste 

duidelijk op ‘duurzaamheid’ in hun jaarrapport. Eén van hun doelstelling is om tegen 2025, alle acht 

dochterbedrijven voor 100 procent te voorzien van organisch, gerecycleerd of duurzaam textiel. Tegen 

eind 2019 willen ze eveneens het gebruik van plastic zakken bij al hun merken wegwerken. Momenteel 

werd dit reeds doorgevoerd bij Zara, Zara Home, Massimo Dutti en Uterqüe. Als laatste wilt de holding 

ook in nieuwe filialen op minstens 80 procent hernieuwbare energie draaien.9 

                                              

5 Bron - CPC Strategy - “The Future of Fashion: How Artificial Intelligence is Transforming the Apparel Industry” - https://www.cpcstrategy.com/blog/2019/03/future-
of-fashion/ 
6 Bron - CPC Strategy - “The Future of Fashion: How Artificial Intelligence is Transforming the Apparel Industry” - https://www.cpcstrategy.com/blog/2019/03/future-
of-fashion/ 
7 Een snel verloop van nieuwe kleding en stijlen in een periode van slechts een week. Het productieproces van dergelijke kledingstukken wordt versneld om snel aan 
te sluiten op de marktvraag van bepaalde kledingstijlen en mode. 
8 Bron - Forbes - “Zara reveals ambitious new sustainability goals” - https://www.forbes.com/sites/celiashatzman/2019/07/18/zara-reveals-ambitious-new-
sustainability-goals/#64f156025707  
9 Bron - Forbes - “Zara reveals ambitious new sustainability goals” - https://www.forbes.com/sites/celiashatzman/2019/07/18/zara-reveals-ambitious-new-
sustainability-goals/#64f156025707 

 

https://www.forbes.com/sites/celiashatzman/2019/07/18/zara-reveals-ambitious-new-sustainability-goals/#64f156025707
https://www.forbes.com/sites/celiashatzman/2019/07/18/zara-reveals-ambitious-new-sustainability-goals/#64f156025707
https://www.forbes.com/sites/celiashatzman/2019/07/18/zara-reveals-ambitious-new-sustainability-goals/#64f156025707
https://www.forbes.com/sites/celiashatzman/2019/07/18/zara-reveals-ambitious-new-sustainability-goals/#64f156025707
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Tijdens de laatste New York Fashion Week was duurzame kledij eveneens een veelbesproken thema. De 

week startte met een conferentie waarbij mode en de Sustainable Development Goals van de Verenigde 

Naties (V.N.) gecombineerd werden.10 Er is een duidelijke nood om samen te werken en zich te richten op 

het behalen van vooropgestelde doelenstellingen. 

2.4 GEURBESTENDIGE KLEDIJ 

Zoals hierboven reeds aangehaald, is er een duidelijke trend naar duurzaamheid binnen de mode-industrie. 

Aan het frequent wassen van kledij, is eveneens een opmerkelijke milieukost verbonden. Synthetische 

stoffen bevatten namelijk vaak plastic microvezels die bij elke wasbeurt in de watertoevoer komen. 

Volgens Fashion Revolution, is ongeveer een kwart van de CO2-voetafdruk van elk kledingstuk afkomstig 

van het wassen.11 Volgende de V.N. zou de mode-industrie daarenboven de tweede grootste verbruiker 

zijn van water - ongeveer 20 procent van het wereldwijde waterafval wordt door hen gegenereerd.12 

 

Verschillende merken bieden hierdoor kledij aan dat gemaakt wordt van bepaalde materialen die minder 

frequent gewassen moeten worden. Door bijvoorbeeld zeewier toe te voegen aan kledij, krijgt het lichaam 

meer ruimte om te ademen en neemt het bijna geen vocht op. Aangezien dit ongewenste geuren 

uitschakelt, dienen de kledingstukken uiteindelijk minder gewassen te worden. Een ander voorbeeld is 

pepermuntolie - een natuurlijk, antibacterieel middel - wat kledij fris houdt. Door het aankopen van 

dergelijke kledij zou ongeveer 3.000 liter water bespaard worden.13 

 

Voorbeelden van bedrijven die reeds dergelijke kledij verkopen zijn: Pangaia14 en Unbound Merino15.  

 

 

 

 

                                              

10 Bron - Global Landscape News - “Sustainable fashion moving from trend to permanent style” - https://news.globallandscapesforum.org/32805/sustainable-fashion-
moving-from-trend-to-permanent-style/ 
11 Bron - The Guardian - “The great unwashed: are clothes that don’t need to be cleaned the future?” -
https://www.theguardian.com/fashion/shortcuts/2019/jun/17/the-great-unwashed-are-clothes-that-dont-need-to-be-cleaned-the-future 
12 Bron - Seeking Alpha - “Sustainability Theme Emerges At Fashion Week And The U.N.” - https://seekingalpha.com/article/4208612-sustainability-theme-emerges-
fashion-week-u-n 
13 Bron - The Guardian - “The great unwashed: are clothes that don’t need to be cleaned the future?” -
https://www.theguardian.com/fashion/shortcuts/2019/jun/17/the-great-unwashed-are-clothes-that-dont-need-to-be-cleaned-the-future 
14 https://thepangaia.com/ 
15 https://unboundmerino.com/ 

https://news.globallandscapesforum.org/32805/sustainable-fashion-moving-from-trend-to-permanent-style/
https://news.globallandscapesforum.org/32805/sustainable-fashion-moving-from-trend-to-permanent-style/
https://www.theguardian.com/fashion/shortcuts/2019/jun/17/the-great-unwashed-are-clothes-that-dont-need-to-be-cleaned-the-future
https://seekingalpha.com/article/4208612-sustainability-theme-emerges-fashion-week-u-n
https://seekingalpha.com/article/4208612-sustainability-theme-emerges-fashion-week-u-n
https://www.theguardian.com/fashion/shortcuts/2019/jun/17/the-great-unwashed-are-clothes-that-dont-need-to-be-cleaned-the-future
https://thepangaia.com/
https://unboundmerino.com/
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3. COLLECTIE TONEN 

3.1 HANDELSBEURZEN 

Een vaak voorkomend dilemma betreft het al dan niet deelnemen aan één van de velen handelsbeurzen 

(“Trade Shows”) in de VS. Deelnemen aan dergelijke beurzen vergt een grote financiële inspanning, 

waardoor het belangrijk is om goed na te gaan welke shows het interessants zijn voor het product en 

waar de meeste potentiële klanten aanwezig zullen zijn. Hieronder een overzicht van de grootste mode 

beurzen.  

− Outdoor Retailer “World’s leading business-to-business outdoor sports show.” 

 Juni, november & januari - Denver 

 https://www.outdoorretailer.com/ 

 

− Pre-Coterie “Focuses on curated luxury and contemporary ready-to-wear 

                                              and accessories for women.” 

                                              Juni - New York 

 https://www.ubmfashion.com/shows/coterie-1.5 

 

− Cabana “Top fashion and travel lifestyle apparel, accessories, jewelry, 

 footwear and denim collections.” 

 Juli - Miami & september - New York 

                                              https://cabanashow.com/ 

 

− Capsule “Unique combination of independent, often founder-run labels      

  and established industry favorites.” 

 Juli - Miami & september - New York 

 https://libertyfairs.com/capsule/ 

 

− MRKET “Classic to lifestyle better menswear.” 

 Juli - New York 

 https://www.ubmfashion.com/shows/mrket  

 

− PROJECT “Contemporary sportwear, accessories and footwear for men.”  

 Juli - New York 

 https://ubmfashion.com/shows/projectny?q=project-ny 

 

 

https://www.outdoorretailer.com/
https://www.ubmfashion.com/shows/coterie-1.5
https://cabanashow.com/
https://libertyfairs.com/capsule/
https://www.ubmfashion.com/shows/mrket
https://ubmfashion.com/shows/projectny?q=project-ny
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− SwimShow “One of the largest swimwear tradeshows.” 

 Juli - Miami 

 https://www.swimshow.com/ 

 

− Agenda “Diverse and creative lifestyle fashion trade show.” 

 Augustus - Las Vegas 

 https://www.agendashow.com/Home/ 

 

− Children’s Club “Elevated lifestyle collections for children.” 

 Augustus - New York 

 https://www.ubmfashion.com/shows/childrensclub-1 

 

− Curvenewyork “Leading trade show platform on the East Coast for intimate 

 apparel and swimwear.” 

 Augustus - New York 

 https://curve-newyork.com/ 

 

− Magic “Menswear, womenswear, footwear, children’s and sourcing.”  

 Augustus - Las Vegas 

 https://www.ubmfashion.com/shows/magic 

 

- Pooltradeshow “Everything from unique men’s and women’s apparel and 

                                              accessories, to lifestyle home goods and stationery. It’s mainly 

                                              for items targeting the boutique market.” 

Augustus - Las Vegas 

https://www.ubmfashion.com/shows/pooltradeshow 

 

− Coterie “Connecting women’s apparel, accessories, and footwear 

                                              designers with the international retailers.” 

                                              September - New York 

                                              https://www.ubmfashion.com/shows/coterie  

 

− Designers & Agents “Known for changing the landscape of the modern trade show 

 experience by bringing a selection of curated designers to the 

 marketplace in New York and Los Angeles (LA).” 

 September - New York & oktober - LA 

 https://designersandagents.com/  

https://www.swimshow.com/
https://www.agendashow.com/Home/
https://www.ubmfashion.com/shows/childrensclub-1
https://curve-newyork.com/
https://www.ubmfashion.com/shows/magic
https://www.ubmfashion.com/shows/pooltradeshow
https://www.ubmfashion.com/shows/coterie
https://designersandagents.com/
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− Fame “Young contemporary and trend-driven fashion and 

                                              accessories for women.” 

 September - New York 

 https://www.ubmfashion.com/shows/Fame 

 

− Moda “Offering accessible ready-to-wear, year-round lifestyle 

                                              collections and accessories for women.” 

 September - New York 

 https://www.ubmfashion.com/shows/Moda-2 

 

− Coast “Men’s and women’s contemporary clothing and accessories.” 

 Oktober - Miami 

 https://www.coastshows.com/ 

3.2 SHOWROOMS 

Naast het deelnemen aan een handelsbeurs, kan men opteren om gebruik te maken van een showroom 

om een collectie te tonen in de VS. Dit is een externe partner die verschillende merken vertegenwoordigt. 

Indien er een goede partner gevonden wordt, wordt het merk vaak getoond aan spelers die anders eerder 

onbereikbaar zouden zijn. Daarnaast is het gebruik maken van een showroom vaak belangrijk voor 

warenhuizen en boetieks uit het hogere segment. 

3.2.1 Werking  

Een showroom kan zowel door een distributeur als een agent worden uitgebaat.  

 

- Een distributeur koopt alles aan in bulk op het einde van of tijdens het verkoopseizoen. Hij/zij 
neemt bovendien de rechten over van je merk in zijn/haar markt. Dit maakt eveneens de eindprijs 
duurder.  

- Een agent vertegenwoordigt enkel het merk in een specifieke markt en zal een commissie 
aanrekenen op elke verkoop. Zo worden alle rechten wel behouden. Het is dan eveneens de taak 
van het merk/de ontwerper zelf om de goederen tijdig bij de klant te krijgen, de betaling op te 
volgen, enz.  

 

 

 

 

https://www.ubmfashion.com/shows/Fame
https://www.ubmfashion.com/shows/Moda-2
https://www.coastshows.com/
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3.2.2 Voor- en nadelen van showrooms 

3.2.2.1 Voordelen 

- Gemotiveerde verkopers omwille van de commissie bonus 
- Niet nodig om zelf aanwezig te zijn in de VS 
- Heel wat van de administratie (het opnemen van orders, etc.) zal de showroom doen 
- Zij hebben een sterk opgebouwd netwerk bij specifieke winkels, warenhuizen, enz.  
- Potentiële klanten kunnen de collectie zelf bekijken ergens in de VS. 

3.2.2.2 Nadelen 

- Het is een bijkomende kost 
- Er zal extra tijd en energie nodig zijn om een goede opvolging te verzekeren en het overzicht te 

bewaren.  

3.2.3 Selecteren van een showroom 

Bij het selecteren van een geschikte showroom is het belangrijk om onderstaande vragen te stellen: 

- Hoe is het team opgesteld? Wie binnen het team zal verantwoordelijk zijn voor jullie merk?  
- Welke andere merken vertegenwoordigen ze? Hoe lang hebben ze deze merken reeds onder zich?  
- Welke andere diensten bieden ze aan? Veel showrooms bieden eveneens consultancy diensten 

aan, bijvoorbeeld “hoe succesvol worden in de VS”.  
- Is het voor jullie financieel mogelijk om minstens gedurende enkele maanden jullie collectie hier te 

tonen?  
- Waar zijn ze gebaseerd? Belangrijk om dicht bij potentiële kopers zitten.  
- Welke regio’s vertegenwoordigen zij? Hebben ze nog andere kantoren in de VS? 
- Hoe identificeren zij zich met jullie merk? Dit is belangrijk zodat ze zelf goed kunnen aanvoelen 

welke kopers interessant zouden zijn.  
- Nemen ze deel aan handelsbeurzen? Welke?  
- Aan welke winkels en/of warenhuizen verkopen ze reeds? 
- Hoe zullen jullie communiceren? Leg dit op voorhand goed vast - wanneer meetings inplannen, 

hoe, met wie, enz.  
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3.2.4 Potentiële showrooms  

Hieronder een overzicht van enkele interessante showrooms in de VS: 

− 10eleven, Dallas, LA & New York - multimerken-showroom - http://10eleven.com/ 

− Apropos, New York - internationaal multimerken-showroom - 

https://www.apropostudiony.com/ 

− Début, New York - vertegenwoordigen en consulteren getalenteerde opkomende designers om 

hun merk verder te ontwikkelen - http://debutnewyork.com/#/ 

− EM Productions, LA & New York - multimerken-showroom voor damesmode - 

http://www.emprds.com/ 

− Fashionhaus, New York - multi-merk showroom met verschillende internationale merken - 

http://www.fashionhaus.com/ 

− Fiftytwo, New York - multimerken-showroom met accessoires, dames-, mannen- en badmode - 

http://www.fiftytwoshowroom.com/ 

− Goods & Services, LA & New York - focus op ready-to-wear kledij en accessoires - 

http://goodsandservicesnyc.com 

− High Alchemy, New York - multi-merk groothandel showroom voor luxe modeontwerpers - 

https://www.highalchemy.com/ 

− idPearl, New York - introduceert en ontwikkelt internationale merken die reeds wat tractie 

hebben in hun thuisland en een uniek verhaal hebben - https://www.idpearl.com/ 

− LebelGroup, LA & New York - verkoop- en marketingconsulent met distributie- en 

communicatieoplossingen voor merken die de VS willen betreden - http://www.lebelgroup.com/ 

− M5, New York - focus op Europese en Japanse merken - http://www.m5showroom.com/ 

− Noella Showroom, LA - vertegenwoordigt zowel lokale als internationale merken - 

https://www.noellashowroom.com/ 

− The Globe Showroom, Dallas & New York - focus op zowel opkomende als gevestigde 

hedendaagse kleding- en accessoire ontwerpers uit alle hoeken van de wereld - 

http://www.theglobeshowroom.com/ 

 

 

 

 

 

 

http://10eleven.com/
https://www.apropostudiony.com/
http://debutnewyork.com/#/
http://www.emprds.com/
http://www.fashionhaus.com/
http://www.fiftytwoshowroom.com/
http://goodsandservicesnyc.com/
https://www.highalchemy.com/
https://www.idpearl.com/
http://www.lebelgroup.com/
https://www.noellashowroom.com/
http://www.theglobeshowroom.com/
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4. ‘BRICK-AND-MORTAR’ WINKELS 

4.1 DEPARTMENT STORES 

Zoals reeds aangehaald, dromen veel merken ervan om ooit hun producten te verkopen bij één van de vele 

warenhuizen in de VS. De meest bekende zijn: 

- Bloomingdale’s 
- Macy’s 
- Saks Fifth Avenue  
- Neiman Marcus 
- Dillard’s 
- Barneys New York 
- JCPenney 
- Boscov’s 

 

Voor kleinere en/of nieuwe merken is het echter niet altijd gemakkelijk om de aandacht te krijgen van 

één van hun vele aankopers (“buyers”). De meest voor de hand liggende reden is uiteraard dat zij dagelijks 

heel wat aanvragen krijgen van merken over de hele wereld die aan hen willen verkopen.  Daarnaast zijn 

warenhuizen niet snel geneigd zijn om het risico te nemen om samen te werken met meer onervaren 

ontwerpers op de Amerikaanse markt.  

 

Uiteraard is het niet onmogelijk om te verkopen aan dergelijke winkels en zijn zij ook steeds op zoek naar 

nieuwe producten. In dat geval is het belangrijk dat ontwerpers klaar zijn om meteen te exporteren en 

bepaalde hoeveelheden aan te leveren. Bovendien wordt er verwacht dat zij reeds alles hebben 

voorbereid betreffende douane, importtarieven, verzendingskosten enz. Indien dit niet het geval blijkt te 

zijn, haken ze snel af. Hierdoor is het minstens even interessant om te kijken naar kleine boetieks in de VS. 

Deze zijn vaak net wel op zoek naar kleinere merken die niet overal te verkrijgen zijn. Daarenboven zijn 

warenhuizen op hun beurt vaak wel geneigd om te werken met merken die reeds verkopen aan enkele 

kleinere spelers in de VS. 

 

Waar men uiteindelijk beslist te verkopen, hangt af van verschillende factoren: 

- Productcategorie  
- Financiële doelstellingen  
- Persoonlijke carrière doelstellingen  
- Productiecapaciteiten  
- Productmarges  
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Hieronder een overzicht van beide opties met hun voor- en nadelen16:  

 

 
 

Warenhuizen 
 

Boetieks 

Voordelen 

 
- Grote bestellingen 
- De aankopers hebben een grote 

koopkracht 
- Naambekendheid  
- Veel verkooppunten 
- Hoge visibiliteit naar andere aankopers 

 

 
- De aankoper blijft meestal dezelfde persoon - 

vaak is dit zelf de eigenaar 
- Een lange-termijn relatie wordt gemakkelijker 

opgebouwd 
- De aankoper is gemakkelijk te bereiken  
- Kleinere ketens kunnen eveneens grote 

bestellingen plaatsen 
 

Nadelen 

 

- Moeilijker om de aankoper te bereiken  
- Aankopers veranderen vaak van job 
- “Markdown money”17 
- “Chargebacks”18 
- Investering in “Electronic Data 

Interchange” (EDI) waar warenhuizen mee 
werken 

- Productiecapaciteiten moet grote orders 
op korte termijn kunnen verwerken  

- Kleinere marges - vaak zullen ze kortingen 
verwachten op basis van de aangekochte 
volumes 

 

- De verzendingsdeadlines zijn kort - een te 
late verzending kan tot een annulering leiden 

- Moeilijker om betrouwbaarheid van de 
winkel te bepalen  

- Betaling ontvangen kan moeilijk zijn op basis 
van de vastgestelde voorwaarden 

- De bestellingen zijn vaak kleiner dan die van 
warenhuizen 

- Je hebt geld nodig om een bestelling te 
maken voor een betaling effectief 
binnenkomt 

 

 

 

 

 

 

 

                                              

16 Bron - Marker’s Row - “Selling to department stores vs. small boutiques” - https://makersrow.com/blog/2015/02/selling-to-department-stores-vs-small-boutiques/# 
17 Indien het warenhuis beslist om een product aan een lagere prijs te verkopen omwille van bv. te lage verkoopcijfers verwachten ze dat de leveranciers hiervoor 
bijdragen 
18 Indien er een fout wordt vastgesteld bij de aankoper (bv. verkeerde labels of prijzen) zal de winkel een compensatie vragen aan de leverancier. 

https://makersrow.com/blog/2015/02/selling-to-department-stores-vs-small-boutiques/
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4.2 UITDAGINGEN  

Gedurende de eerste acht maanden van 2019 werden er reeds 29 procent meer winkels gesloten in 

vergelijking met geheel 2018. De voornaamste reden hiervoor is het succes van e-commerce en online 

shoppen. Dit succes wordt in de volgende paragraaf in meer detail uitgelegd. Aangezien een deel van de 

verkoop (geschat op 10 procent) nu online gebeurt, zullen meer en meer winkels sluiten om dit op te 

vangen.19 Enkele van de grootste warenhuizen in de VS (Nordstrom, Kohl’s en JCPenney) hebben reeds 

verschillende keren een dalende kwartaalomzet gerapporteerd de afgelopen jaren. Bepaalde economen in 

de VS zouden zich bovendien zorgen maken dat de sector nog zwaarder getroffen zal worden omwille 

van de bijkomende tarieven op producten uit China.20 

 

Een gevolg van het sluiten van dergelijke grote winkels is een dalende populariteit bij shopping centra. 

Deze waren, zeker in de kleinere steden, heel populair om kledij te kopen. Wanneer grote namen zoals 

Macy’s of Bloomingdale’s beslissen om hier een winkel te sluiten, verliest het shopping centra meteen aan 

populariteit. Als gevolg zullen ook de kleinere winkels beslissen om hier hun winkel te sluiten.    

Naast het sluiten van slechts enkele filialen, vragen ook heel wat winkels de afgelopen jaren het 

faillissement aan (“Chapter 11”). Dit betekent dat een faillissement wordt aangevraagd maar de organisatie 

wel nog kan blijven bestaan om een reorganisatieplan uit te voeren. Hieronder twee voorbeelden21:  

4.2.1 Barneys New York – Augustus 2019 

Zij hebben een faillissement aangevraagd en zichzelf te koop aangeboden nadat ze geconfronteerd werden 

met een stijgende huur én er maar niet in sloegen om een koper te vinden. Hierdoor hebben ze eveneens 

beslist om 15 van hun huidige locaties te sluiten in onder meer Chicago, Las Vegas en Seattle.  

4.2.2 Roberto Cavalli – April 2019 

In april 2019 heeft de Amerikaanse tak van de Italiaanse merk Roberto Cavalli het faillissement aangevraagd 

om zich te beschermen tegen meer dan 200 schuldeisers. Het probleem zou liggen bij hun 

liquiditeitsbeperkingen, waardoor ze niet in staat zijn om hun schulden terug te betalen. In de voorloop 

hiervan werden reeds alle Amerikaanse winkels van het merk gesloten om zo hun Amerikaanse 

activiteiten te liquideren en hun Europese tak in stand te houden.22 

                                              

19 Bron - USA Today - “More store closings coming” - https://www.usatoday.com/story/money/2019/07/03/2019-store-closings-list-these-retailers-shuttering-
locations/1597997001/  
20 Bron - Financial Times - “Falling sales at big US department stores”  
21 Bron - The Fashion Law - “Retail Woes: A running list of fashion bankruptcies” - http://www.thefashionlaw.com/home/retail-woes-a-bankruptcy-timeline 
22 Bron - The Fashion Law - “Retail Woes: A running list of fashion bankruptcies” - http://www.thefashionlaw.com/home/retail-woes-a-bankruptcy-timeline 

 

https://www.usatoday.com/story/money/2019/07/03/2019-store-closings-list-these-retailers-shuttering-locations/1597997001/
https://www.usatoday.com/story/money/2019/07/03/2019-store-closings-list-these-retailers-shuttering-locations/1597997001/
http://www.thefashionlaw.com/home/retail-woes-a-bankruptcy-timeline
http://www.thefashionlaw.com/home/retail-woes-a-bankruptcy-timeline
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5. ONLINE RETAIL/E-COMMERCE 

E-commerce, het online kopen van kledij, blijft zijn weg banen om het meest gebruikte medium te worden 

voor het aankopen van kledij, accessoires en schoenen. In de VS is deze categorie de populairste binnen 

de e-commerce. In 2018, nam de sub-sector ‘kleding en accessoires’ ongeveer 20 procent in van de totale 

opbrengsten uit e-commerce.23 

 

Momenteel (data 2018) nemen onderstaande winkels de leiding betreffende de e-commerce netto verkopen 

binnen het mode segment24: 

- Macy’s - $3,6 miljard 
- Amazon - $2,51 miljard 
- Gap - $2,39 miljard 
- Nordstrom - $2,24 miljard 
- Kohls - $2,16 miljard 

 

In 2018, werden er bijna $103 miljard opbrengsten gegenereerd uit de online verkopen van kleding en 

accessoires. Verwacht wordt dat dit cijfer verder zal stijgen tot ongeveer $146 miljard in 2023 - een stijging 

van meer dan 40 procent over slechts 5 jaar.25 

 

                                              

23 Bron - Statista - “Retail e-commerce sales in the United States from 2017 to 2023 (in million U.S. dollars)” - https://www.statista.com/statistics/272391/us-retail-e-
commerce-sales-forecast/ 
24 Bron - Statista - “Fashion Industry” - https://www.statista.com/outlook/244/109/fashion/united-states  
25 Bron - Statista - “Apparel, footwear and accessories retail e-commerce revenue in the United States from 2017 to 2022 (in million U.S. dollars)” - 
https://www.statista.com/statistics/278890/us-apparel-and-accessories-retail-e-commerce-revenue/  

https://www.statista.com/statistics/272391/us-retail-e-commerce-sales-forecast/
https://www.statista.com/statistics/272391/us-retail-e-commerce-sales-forecast/
https://www.statista.com/outlook/244/109/fashion/united-states
https://www.statista.com/statistics/278890/us-apparel-and-accessories-retail-e-commerce-revenue/
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Grafiek 1: Opbrengsten uit kleding, schoenen en accessoires voor e-commerce in de VS van 2017 tot 2023 (in miljard Amerikaanse dollars)26 

Ondanks deze hoge cijfers, blijven de meeste klanten nog steeds hun aankopen doen in fysieke winkels - 

ongeveer 90%.27 De voornaamste reden zou liggen bij het feit dat klanten graag hun producten zien, voelen 

en passen vooraleer iets effectief aan te kopen. Mannen kopen bijvoorbeeld duidelijk minder kledij en 

accessoires online dan vrouwen. Klanten uit grotere steden zouden dan weer over het algemeen sneller 

geneigd zijn om iets online te kopen. De beslissing om ergens iets te kopen gebeurt echter wel vaak reeds 

online. Hierdoor blijft het belangrijk om zowel online als offline aanwezig te zijn.28 

 

Vandaag verkopen bijna alle grote merken online en bieden ze allemaal gelijkaardige prijzen aan. 

Aangezien online verkopen geen uitzondering meer is, gaan meer en meer winkels/merken op zoek naar 

andere manieren om zich te differentiëren. Een goed voorbeeld hiervan is de tijd dat mensen bereid zijn 

te wachten op hun online aankopen. Deze “lead time” wordt steeds korter. Vandaag de dag is het leveren 

                                              

26 Bron - Statista - “Apparel, footwear and accessories retail e-commerce revenue in the United States from 2017 to 2022 (in million U.S. dollars)” - 
https://www.statista.com/statistics/278890/us-apparel-and-accessories-retail-e-commerce-revenue/ 
27 Bron - Business.com - “Brick-and-mortar vs. ecommerce stores: how to leverage the best of both.” - https://www.business.com/articles/brick-and-mortar-vs-
ecommerce-stores/ 
28 Bron - Digital Commerce - “The new retail norm - don’t be left behind in 2019” - https://www.digitalcommerce360.com/2019/01/14/the-new-retail-norm-dont-be-
left-behind-in-2019/ 
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en terugsturen vaak gratis én ontvang je de aankopen reeds na 2-3 dagen. Het zo kort houden van de 

levertijden is dan ook cruciaal geworden voor e-commercebedrijven om te overleven.29 

6. BELANG VAN SOCIALE MEDIA 

Het zal niet verbazen dat sociale media een steeds belangrijkere rol inneemt binnen de mode-industrie. 

Instagram, Twitter, Facebook en Pinterest hebben dan ook de nationale grenzen van de sector vervaagd. 

Door bijvoorbeeld een duidelijk marketingbeleid op punt te stellen, aanstekelijke tags te gebruiken of door 

het inschakelen van een “influencer”30, kan sociale media in geen tijd het bereik en de bekendheid van een 

merk vergroten. Bovendien geeft sociale media merken en/of winkels de gelegenheid om een band op te 

bouwen en te onderhouden met potentiele loyale klanten. Ondanks de vele voordelen, brengt dit eveneens 

heel wat extra concurrentie met zich mee. Accounts op sociale media worden dan ook aandachtig en druk 

bekeken door importeurs, distributeurs en showrooms bij het zoeken naar nieuwe merken.  

Wanneer een merk internationaal gelanceerd wordt, is het belangrijk om onderstaande zaken niet te 

vergeten of in overweging te nemen: 

− een professionele en geloofwaardige online vertegenwoordiging  

− een Engelstalig, stijlvol, sterk profiel en een website die gelinkt zijn aan elkaar 

− een Engelstalige blog kan evenwel kennis en expertise aantonen 

− zorg ervoor dat geïnteresseerde partners u vlot en eenvoudig kunnen bereiken 

− reeds aangepaste prijzen in dollar (“landed cost”31) zijn altijd handig  

 

 

 

 

                                              

29 Bron - Forbes - “5 Trends that will redefine retail in 2019.” - https://www.forbes.com/sites/jiawertz/2018/11/28/5-trends-that-will-redefine-retail-in-

2019/#6469768d6526 
30 Een persoon of groep die wordt ingezet om invloed uit te oefenen op het gedrag van de doelgroep. Het is een vaak voorkomende marketing methode. 
31 “The landed cost includes the original price of the product, transportation fees (both inland and ocean), customs, duties, taxes, tariffs, insurance, currency 

conversion, crating, handling and payment fees. All of these individual costs are part of the value of the received goods. Tracking the overall item cost helps 

establish proper sales prices and determine the actual margin per item”. Bron - Blog xTuple - ‘’What does Landed Cost mean for your Bottom Line?’’ – 

https://www.xtuple.com/blog/anderson/what-does-landed-cost-mean-for-your-bottom-line 

 

https://www.forbes.com/sites/jiawertz/2018/11/28/5-trends-that-will-redefine-retail-in-2019/#6469768d6526
https://www.forbes.com/sites/jiawertz/2018/11/28/5-trends-that-will-redefine-retail-in-2019/#6469768d6526
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7. EXPORTEREN 

7.1 ALGEMENE REGELGEVING 

Bij het exporteren van kledingstukken, dienen er heel wat regelgevingen in acht genomen te worden. 

Hieronder vindt u een overzicht van de verschillende federale agentschappen met hun aparte focus. 

Verder worden de meest relevante regels kort individueel besproken. Het is dus steeds aangeraden na te 

gaan welke specifieke regelgeving van toepassing zal zijn op uw product.  

 

De federale agentschappen met elk hun eigen focus waarmee u dient rekening te houden:  

− Consumer Product Safety Commission  

A) Consumer Product Safety Act & Consumer Product Safety Improvement Act of 2008  

a) Children’s Apparel and Sleepwear  

b) Certificates and Mandatory Third-Party Testing 

c) Tracking Labels for Children’s Apparel  

d) Soft Infant and Toddler Carriers 

e) Drawstrings in Children’s Upper Outerwear 

B) Flammable Fabrics Act 

a) Flammability of Clothing 

b) Flammability of Vinyl Plastic Film 

c) Flammability of Children’s Sleepwear 

C) Federal Hazardous Substances Act  

a) Sharp Points and Edges on Children’s Products 

b) Ban on Infant Cushions 

− Customs and Border Protection  

A) Country of Origin: Marking of Imported Articles and Containers 

− Environmental Protection Agency  

A) Antimicrobial Clothing and Household Textiles: The Federal Insecticide, Fungicide, and 

Rodenticide Act  

B) Toxic Substance Control Act  
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− Federal Trade Commission  

A) Federal Trade Commission Act  

B) The Textile Fiber Products Identification Act  

a) Used or Secondhand Stuffing  

b) Bamboo Claims 

C) The Wool Products Labeling Act of 1939  

D) Fur Products Labeling Act  

E) Truth in Fur Labeling Act of 2010  

a) Cat and Dog Fur Products 

b) Leather Products 

c) Environmental Claims 

d) Care Labels 

− United States Department of Agriculture  

A) Organic Fibers: Organic Foods Production Act of 1990  

7.2 ETIKETTEN & LABELS 

Kleding die wordt uitgevoerd naar de VS, moet steeds voorzien zijn van een permanent etiket met de 

volgende gegevens:32  

− het percentage van de in het product verwerkte vezels  

− gegevens over de fabrikant en/of importeur 

− het land van oorsprong 

− onderhoudsinstructies. 

Het land van oorsprong33 bepalen kan soms ingewikkeld zijn. Het is niet ongewoon dat een kledingstuk 

gemaakt wordt in België met een Chinese grondstof of een kledingstuk met een Belgisch design maar de 

samenstelling gebeurt in China en de minimale afwerking in Taiwan. Het land van oorsprong is het land 

waar de laatste belangrijkste transformatie plaatsvindt.  In het eerste geval zou het land van oorsprong 

in België zijn en in het tweede geval China. Wanneer het niet mogelijk is om een etiket met het land van 

oorsprong aan te brengen, moet het duidelijk op de verpakking waarneembaar zijn voor de koper. Het 

land van oorsprong is evenwel belangrijk aangezien het bepaalt welke importtarieven betaald moeten 

worden.  

 

                                              

32 Bron - Rules and Regulations under the Textile Fiber Products Identification Act - Title 15, United States Code, Chapter 2, Subchapter V, Section 70; 16 CFR 303,  
33 Bron - 19 Code of Federal Regulations (CFR) Part 134; 19 CFR 177; 19 U.S.C. 3592 (Section 334, P.L. 103-465); The United States (U.S.), marking statute, Section 304, Tariff 
Act of 1930, as amended (19 U.S.C. 1304). 
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De onderhoudsinstructies zijn duidelijk vooropgesteld door Federal Trade Commission. Producenten of 

importeurs dienen een regelmatige, redelijke zorgprocedure voor te schrijven en waarschuwen indien het 

kledingstuk niet zonder schade kan worden gewassen/gestreken. De onderhoudsetiketten moeten vóór 

de verkoop in de VS permanent, duidelijk en veilig aangebracht worden en moeten ook eenvoudig 

leesbaar blijven gedurende de volledige levensduur van het kledingstuk. Voor verpakte artikelen moeten 

de onderhoudsinstructies ook op de buitenkant van de verpakking of op een hang-etiket verschijnen als 

dit niet duidelijk zichtbaar is door de verpakking.34 

7.2.1 Type textiel 

De wetgeving met betrekking tot de etikettering kan evenwel veranderen afhankelijk van welke stoffen 

gebruikt worden.  

7.2.1.1 Wol  

Wanneer het over een wollen product35 gaat, moet volgende specifieke informatie op het etiket worden 

meegegeven:   

− de gewichtspercentages van de wol, van de gerecycleerde wol en van andere vezels indien deze 

5 procent of meer van het product inhouden  

− het gewichtspercentage van het totaal van alle andere vezels 

− het maximale percentage van het totale gewicht van de niet-vezelbestanddelen  

− de naam of het geregistreerde identificatienummer van de producent 

− de naam van het land waar het textiel product is vervaardigd. 

Het is toegelaten om op een hang-etiket een generieke vezelnaam of onvolledige vezelkenmerken te 

vermelden. Dit moet uiteraard samengaan met de vermelding dat het om een onvolledige vezelinhoud 

gaat en dat meer informatie op het etiket kan teruggevonden worden.36 

 

 

 

 

                                              

34 Bron -  16 CFR 423, Care Labeling of Textile Wearing Apparel and Certain Piece Goods as Amended. 
35 Bron - Title 15, United States Code, Chapter 2, Subchapter III, Section 68; 16 CFR 300 Rules and Regulations under The Wool Products Labeling Act of 1939. 
36 Bron - 2014 Amendment to the Wool Rules.  
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7.2.1.2 Bont  

Elk vervaardigd, geïmporteerd en verkocht kledingstuk dat - al dan niet gedeeltelijk - bont bevat, zal 

eveneens moeten voldoen aan bepaalde etiketteringsvereisten. Zo moeten blijken:  

− of het bont natuurlijk, gebleekt of geverfd is 

− of het bont reeds gebruikt of beschadigd is 

− wat het dierenras is 

− of het product voor meer dan 10 procent uit bont bestaat 

− wat het land van oorsprong van de geïmporteerde bontproducten is, inclusief het land van 

herkomst voor geïmporteerd bont verwerkt in bontproducten in de VS  

− wat de naam of het geregistreerde identificatienummer van de producent is.37 

Bovenstaande informatie moet eveneens worden vermeld op de rekening en in advertenties voor de 

producten vervaardigd uit bont. Wees er ook van bewust dat sommige staten, waaronder Delaware38, 

Massachusetts39, New Jersey40, New York41 en Wisconsin42 eigen etiketteringsvereisten hebben voor kledij 

gemaakt uit bont. 

7.2.2 Etikettenwetgeving per staat 

45 van de 50 staten hebben “Uniform Packaging and Labeling Regulations” (UPLR) opgenomen in hun 

wetgeving. De belangrijkste beweegreden hiervoor was om de consument zo goed mogelijk te informeren. 

De UPLR vereist dat consumentenverpakkingen een etiket dragen met: 

− de identiteit van de grondstof 

− de naam en de vestigingsplaats van de fabrikant, verpakker of distributeur 

− de netto hoeveelheid uitgedrukt in gewicht of massa.43 

7.3 BRANDBAARHEIDSVEREISTEN 

Naast etiketteringsvereisten zijn er ook brandbaarheidsvereisten. De “Flammable Fabrics Act” (FFA) 

verbiedt de verkoop, het importeren of transporteren van elk textielproduct met een hoge 

                                              

37 Title 15, United States Code, Chapter 2, Subchapter IV, Section 69; 16 CFR 301, Rules and Regulations Under the Fur Products Labeling Act (FPLA); Tariff Act OF 1930, 
Prohibition on Importation of Dog and Cat Fur Products; Title 19, United States Code, Chapter 4, Section 1308. 
38 Delaware: Section 1, Chapter 25, Title 6 of the Delaware Code. 
39 Massachusetts General Laws: Chapter 94. Section 277A. 
40 New Jersey Statutes Annotated. Title 56, Chapter 14.  
41 New York General Business Law §399-aaa.  
42 Wisconsin Statutes Annotated. Chapter 100.35. 
43 The Uniform Packaging and Labeling Regulations (UPLR) contained in Uniform Laws and Regulations in the areas of Legal Metrology and Engine Fuel Quality, NIST 
Handbook 130. 
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brandbaarheidsgraad.44 De FFA focust onder andere op kledij en vinyl kunststoffilm (gebruikt in kledij en 

slaapkledij voor kinderen). Importeurs en distributeurs kunnen een ‘’Guaranty’’ bekomen bij de U.S. 

Consumer Product Safety Commission maar dit is niet verplicht.45 16 CFR 1610 voorziet methodes om de 

brandbaarheid van stoffen te testen door ze in 3 groepen te verdelen, gebaseerd op de brandsnelheid. 

Deze minimumvereiste bepaalt dat textiel gebruikt in kledij de vereisten van groep 1 en 2 moet 

tegemoetkomen. Textiel dat in de derde groep valt, kan niet gebruikt worden wegens een te hoge 

brandbaarheidsgraad.46 

7.4 REGELGEVING PER STAAT 

Zoals hierboven reeds gebleken, moet er naast de federale wetgeving ook rekening gehouden worden met 

de regionale wetten per staat. Opvallend is dat Californië en New York vaak een verschillend en soms 

strenger beleid toepassen wanneer het om consumentenproducten gaat. Hieronder enkele voorbeelden 

van specifieke staatswetgevingen: 

− In Californië dient elk consumentgoed gelabeld te worden met een waarschuwing wanneer het 

product bepaalde chemicaliën bevat uit de “Proposition 65 Lijst” en deze niet voldoen aan de 

veiligheidsvoorschriften. De waarschuwing luidt als volgt: “This product contains chemicals known 

to the State of California to cause cancer and birth defects or other reproductive harm.”47
 

− Onder meer Oregon48, Washington49, Vermont50 en Maine51 eisen dat de producenten de staten voor 

verkoop op de hoogte brengen als kinderproducten bepaalde chemicaliën bevatten.  

− In 2015 heeft Californië de “Made in USA”-wetgeving versoepeld. De nieuwe wet staat het label 

“Made in USA” toe zolang vrijwel alle bestanddelen in de VS zijn gemaakt. Met andere woorden, 

het label is toegestaan wanneer een buitenlands bestanddeel niet meer dan 5 procent 

vertegenwoordigt van de finale verkoopprijs OF een buitenlands bestanddeel niet meer dan 10 

procent vertegenwoordigt van de finale verkoopprijs EN de producent kan aantonen dat de 

bestanddelen lokaal niet konden geproduceerd worden.52
 

− New York heeft bovenop het federale verbod53 nog een eigen wetgeving die de verkoop verbiedt 

van producten met haar, vacht en huid afkomstig van honden en katten.54
 

                                              

44 Bepaald in 16 CFR Part 1610. 
45 Bron - CPSC - ‘’Flammable Fabrics Act’’ – https://www.cpsc.gov/Regulations-Laws--Standards/Statutes/Flammable-Fabrics-Act/. 
46 Bron - CPSC - ‘’Laboratory Manual: 16 CFR Part 1610 Standard for the Flammability of Clothing Textiles’’ - https://www.cpsc.gov/PageFiles/115435/testapparel.pdf. 
47 Proposition 65 or Prop 65 (California Health and Safety Code. Section 25249.6, et seq.). 
48 Oregon’s Toxic Free Kids Act. 
49 WAC 173-334-130: The reporting list of chemicals of high concern to children (CHCC list). 
50 Vermont Statutes, Title 18: Health, Chapter 38A: Chemicals Of High Concern To Children, §1771-1779. 
51 Title 38, Chapter 16-D: TOXIC CHEMICALS IN CHILDREN'S PRODUCTS. 38 §1691-1699. 
52 Senate Bill 633 Consumer protection: “Made in U.S.A.” label.(2015-2016). 
53 U.S. Code Title 19. Customs Duties Chapter 4. Tarif Act Of 1930 Subtitle II. Special Provisions Part I. Miscellaneous Section 1308. Prohibition on importation of dog and 
cat fur products. 
54 General Business Law. Chapter 20 Of the Consolidated Laws.  Article 26. Miscellaneous., § 399-aa. 

 

https://www.cpsc.gov/Regulations-Laws--Standards/Statutes/Flammable-Fabrics-Act/
https://www.cpsc.gov/PageFiles/115435/testapparel.pdf
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− Naast de federale veiligheidsvoorschriften verbieden of beperken bepaalde staten het in de handel 

brengen van artikelen die asbest, lood, formaldehyde of cadmium bevatten: 

o Connecticut verbiedt de verkoop van speelgoed voor kinderen jonger dan 16 jaar dat 

asbest bevat55 

o Illinois verplicht om labels op producten te plaatsen die duidelijk waarschuwen als er 

looddeeltjes aanwezig zijn56  

o Minnesota verbiedt de verkoop van bepaalde producten voor kinderen van 8 jaar en jonger 

die toegevoegde formaldehyde bevatten of ingrediënten die worden afgebroken tot 

formaldehyde57  

o Washington beperkt de verkoop van kinderartikelen wanneer bij individueel of 

gecombineerd een bepaalde hoeveelheid van lood, cadmium of ftalaat58 aanwezig is.   

Voor meer gedetailleerde wetgevingen per staat, verwijzen wij graag naar ‘A guide to the United States 

Apparel and Household Textiles Compliance Requirements’ van de National Institute of Standards and 

Technology. Een rechtstreekse link vindt u hier. We raden ook steeds aan de wetgeving per staat en per 

product na te kijken aangezien die vaak aangepast worden.  

7.5 KINDERKLEDIJ 

De in 2008 vastgestelde “Consumer Product Safety Improvement Act” (CPSIA) beperkt het gebruik van 

lood, ftalaten en verf voor nachtkleding en kinderkledij voor kinderen, kledij ontworpen of voornamelijk 

bedoeld voor kinderen van 12 jaar of jonger.59 Kinderkleding of slabbetjes bedoeld voor kinderen van 3 

jaar of jonger en textielproducten voor kinderen ontworpen voor gebruik tijdens het spelen, moeten 

gecertificeerd zijn volgens de ftalatenvereisten.60 

 

Een traceeretiket is vereist voor alle producten die voornamelijk zijn ontworpen en bedoeld voor kinderen 

van 12 jaar en jonger, inclusief kinderkleding. Het traceeretiket moet zichtbaar en leesbaar worden 

aangebracht aan het product (voor zover praktisch) en de verpakking.  

 

 

 

 

 

                                              

55 Bills HB 5025 and HB 5650 amending the Safe Child Protection Act.  
56 Public Act 097-0612, The Lead Poisoning Prevention Act 
57 2018 Minnesota Statutes, Trade Regulations, Consumer Protection, Chapter 325F, Section 325F.177. 
58 Esters van ftaalzuur en diverse alcoholen. 
59 Section 100(a) of the CPSIA - lead content limit of 100 parts per million (ppm) and 90 ppm for paint or similar surface coating; 16 CFR 1500.91 (d) (7). 
60 Section 108 of the CPSIA - cannot contain more than 0.1% of six phthalates. 

https://www.nist.gov/publications/guide-united-states-apparel-and-household-textiles-compliance-requirements
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Daarenboven moet het etiket bepaalde identificerende informatie bevatten, waaronder: 

− naam fabrikant of private label 

− locatie en productiedatum van het product 

− gedetailleerde informatie over het productieproces 

− bijkomende informatie om het vaststellen van de specifieke bron van het product te 

vergemakkelijken.61 

Artikelen 16 CFR 1615-1616 bepalen de standaardvereisten voor kinderslaapkledij. Nachtkleding voor 

kinderen moet brandwerend en zelfdovend zijn bij een blootstelling aan een kleine ontstekingsbron. Als 

het kledingstuk niet nauwsluitend is, dienen de stof, naden en kledingstukken bepaalde 

ontvlambaarheidstests te doorstaan. Nauwsluitende kinderslaapkledij moet voorzien zijn van een hang-

etiket met een opgegeven grootte, lettertype, tekst en achtergrondkleur. Een etiket in de hals mag niet 

ontbreken. Ook hier moet het etiket voldoen aan vereisten wat betreft tekst, lay-out en plaatsing. Indien 

de kledij verpakt verkocht wordt, moet het hang-etiket gevestigd worden aan de verpakking.62  

 

Om te voorkomen dat kinderen verstrikt geraken in aantrekkoorden van bovenkleding werd een federale 

veiligheidsregel goedgekeurd met betrekking tot veiligheidsstandaarden.63 Ook deze is terug te vinden in 

de ‘’Code of Federal Regulations’’.  

7.6 IMPORTTARIEVEN 

Het Amerikaanse douanetarief bevat voornamelijk waarderechten (invoerrechten, uitgedrukt in een 

percentage). Deze kan u gemakkelijk raadplegen op de website van de US International Trade Commission. 

De webpagina is onderverdeeld in verschillende hoofdstukken die elk de geharmoniseerde invoerrechten 

per product meegeven. Eens de HS-code van het product wordt bepaald, kan u in de uitgebreide tabellen 

zoeken naar het correct percentage importtarief. Een rechtstreekse link naar de website van de 

‘Harmonized Tariff Schedule’ vindt u hier.  

 

Indien er gewerkt wordt met een “broker” of een “freight forwarder” om de goederen in de VS te krijgen, 

kunnen zij ongetwijfeld assisteren bij het bepalen van de correcte importtarieven. Voor het zoeken van 

een geschikte partner, kan u de website bezoeken van de National Customs Brokers and Freight 

Forwarders Associaton.  

 

                                              

61 14(a)(5) of the Consumer Product Safety Act, 15 U.S.C. §2063(a)(5) (CPSA). 
62 16 CFR 1615.1(o)(10) and (11) and 16 CFR 1616.2(o)(10) and (11). 
63 16 CFR 1120.3 (b). 

https://hts.usitc.gov/current
http://www.ncbfaa.org/Scripts/4Disapi.dll/4DCGI/index.html
http://www.ncbfaa.org/Scripts/4Disapi.dll/4DCGI/index.html
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8. HANDIGE WEBSITES 

− U.S. Customs and Border Protection - www.cbp.gov (Regulations Importing Textiles) 

− National Institute of Standards and Technology - www.nist.gov  

− Office of Tariff Affairs and Trade Agreements - www.usitc.gov  

− Harmonized Tariff Schedule - https://hts.usitc.gov/current  

− US Consumer Product Safety Commission - www.cpsc.gov  

− Fashion Service Network - www.fashionservicenetwork.com  

− Start Up Fashion - www.startupfashion.com  

− Alice James Global - www.alicejamesglobal.com    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

De informatie die u in deze publicatie vindt, is bedoeld als achtergrondinformatie die u moet in staat stellen 

een beeld te vormen met betrekking tot de hierin behandelde materie. Zij is met de grootste zorg verzameld 

op basis van de beschikbare data en documentatie op het ogenblik van de publicatie. Deze publicatie heeft 

bijgevolg niet de ambitie van volledigheid of geldigheid voor uw specifieke situatie. Zij kan bijgevolg nooit 

beschouwd worden als een juridisch, financieel of ander gespecialiseerd advies. Flanders Investment & Trade 

(FIT) kan in die zin nooit verantwoordelijk gesteld worden voor gebeurlijke foutieve vermeldingen, 

weglatingen of onvolledigheden in deze publicatie. FIT kan evenmin verantwoordelijk worden gesteld voor het 

gebruik of de interpretatie van de informatie in deze publicatie. De verwijzingen in deze publicatie naar 

bepaalde entiteiten, bedrijven en/of personen houden geen bijzondere aanbevelingen in die voor Flanders 

Investment & Trade enige verantwoordelijkheid zou kunnen teweegbrengen. 

 

 

 

 

 

http://www.cbp.gov/
https://help.cbp.gov/app/answers/detail/a_id/205/~/regulations-for-importing-textiles
http://www.nist.gov/
http://www.usitc.gov/
https://hts.usitc.gov/current
http://www.cpsc.gov/
http://www.fashionservicenetwork.com/
http://www.startupfashion.com/
http://www.alicejamesglobal.com/

