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0.1._VOORWOORD

Over de hele wereld zijn alcoholvrije dranken aan een opmars bezig. Consumenten zijn zich
meer bewust van hun consumptie van alcoholische dranken, of het nu gaat om volledig alcohol
uit hun dagelijks leven bannen, dranken kiezen met een lager alcoholpercentage, of alcoholvrije
dranken drinken tussen de alcoholische dranken door. Deze trend is zichtbaar op wereldwijde
schaal; in 2022 groeide de marktwaarde aan met meer dan 7% in de belangrijkste 10 markten
wereldwijd, tot een totale marktwaarde van meer dan 11 miljard USD".

Deze trend is ook te zien in de Japanse markt. De markt voor alcoholvrije dranken is meer dan
vier keer zo groot als vier jaar geleden, aangespoord door alcoholvrij bier, eerst verkocht door
Kirin in 2009. Mede door de strenge wetgeving rond rijden onder invloed in Japan, werden
alcoholvrije dranken viug opgepikt als een deel van de consumptie, resulterend in de eerste bar
met enkel alcoholvrije dranken, geopend in 2020.

Er is dus zeker een markt voor alcoholvrije dranken in Japan, maar welke dranken zijn vooral
populair? Wat zijn de kenmerken van de Japanse consumenten van alcoholvrije dranken? Hoe
kunnen Vlaamse bedrijven best deelnemen aan de markt? Deze studie tracht hierop een
antwoord te formuleren.

Vlaamse bedrijven met vragen over deze paper, of in het algemeen over export naar Japan, of
Vlaamse bedrijven die hun activiteiten willen uitbreiden naar de Japanse markt, kunnen contact
opnemen met de regionale kantoren van Flanders Investment & Trade (zie
http://www.flandersinvestmentandtrade.com/export/contact), of met ons kantoor in Tokio
(tokyo@fitagency.com).

0.2 DEFINITIE

Met alcoholvrije dranken worden de varianten bedoeld met minder dan 1% alcohol van dranken
die normaal gesproken alcohol bevatten. Frisdranken en andere dranken die standaard minder
dan 1% alcohol hebben kunnen bij de ‘alcoholvrije dranken” genoemd worden, maar voor deze
studie richten we ons specifiek toe op dranken die als vervanging van een alcoholische drank
gedronken worden in situaties waar normaal een alcoholische drank geconsumeerd zou worden.
We spreken hier dus, onder andere, over alcoholvrij bier, alcoholvrije wijn, alcoholvrije cocktails
etc.

De bovengrens van 1% alcohol is gedefinieerd in lijn met de Japanse wetgeving op alcoholische
dranken. Enkel dranken met meer dan 1% alcoholpercentage zijn onderhevig aan de alcoholtaks,
en standaarden die gelden op alcohol”

! Forbes, The No-Alcohol Drinks Market Surpassed $11 Billion In 2022, 23 december 2022
https://www.forbes.com/sites/katedingwall/2022/12/23/the-no-alcohol-drinks-market-surpassed-11b-in-2022/?sh=5a950eea689a
2 National Tax Agency. #8Il, https://www.nta.go.jp/taxes/sake/qa/01/01.htm
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1.1 ALGEMENE INFORMATIE OVER JAPAN

Ondanks de moeilijkheden waarmee de Japanse economie al enkele jaren te kampen heeft, is
Japan nog steeds een belangrijke economische grootmacht, met de hoofdstad Tokio als een van
de drie internationale financiéle centra ter wereld volgens het Internationaal Monetair Fonds,
samen met New York en Londen. Dit, samen met zijn rol als brug tussen Oost en West en als
perfecte markt voor expansie naar de rest van Azié, maakt het een interessante markt voor alle
bedrijven, ongeacht hun grootte. Japan heeft deze status kunnen bereiken dankzij zijn open
ondernemingsklimaat, gunstige geografische ligging dicht bij Zuidoost-Azié en uitstekende
innovatiecapaciteit.

Tabel 1: Algemene informatie over Japan

Oppervlakte 377,975 km?
Bevolking 124,540,000
Nationaliteit Japanese
Hoofdstad Tokio
Bevolking van de Greater

Tokyo Metropolitan Area

(grootste binnenlandse

markt) 38,140,000
Taal Japans

Munteenheid

Japanse yen (JPY)

Overheid

Unitaire parlementaire constitutionele
monarchie

Keizer

Keizer Naruhito

Eerste minister

Fumio Kishida

Tabel 1: Algemene informatie over Japan

1.2 ECONOMISCHE INFORMATIE OVER JAPAN

Hoewel de laatste tijd een lichte vertraging optreedt als gevolg van de zwakke
consumentenvraag, het zwakke sentiment, de uitbraak van het coronavirus en wereldwijde
handelsproblemen, is Japan momenteel de op twee na grootste economie ter wereld, na de
Verenigde Staten en China. Bovendien blijft Japan, met een BBP per hoofd van de bevolking van
6 keer dat van China, de hightech krachtpatser van Azié. Recente economische maatregelen van
de Japanse regering hebben ook bijgedragen aan enige groei, maar de grenzen van deze
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regelgeving zijn duidelijk geworden, want ondanks een budgettair stimuleringsplan, monetaire
versoepeling en structurele hervormingen is de groei zwak gebleven en blijft de staatsschuld zeer
hoog (237,7% van het Japanse BBP in 2019) .

Tabel 2: Economische informatie over Japan

Main Indicators 2017 2018 2019 (e) 2020 (e) 2021 (e)
GDP (billions USD) 4,859.79 4,971.77e 5,154.48 5,413.05 5,592.33
GDP (Constant Prices, Annual 1.9e 0.8 0.9 05 05
% Change)

GDP per Capita (USD) 38,343 39,304e 40,847 43,043 44,637
General §overnment 41 37 28 21 n/a
Balance (in % of GDP)
General Government Gross 235 237.1e 237.7 2376 238.4
Debt (in % of GDP)
Inflation Rate (%) 0.5 1 1 1.3 0.7
Unemployment Rate (% of 28 24 24 24 24
the Labour Force)
Current Account (billions 201.96 175.26e 172.11 180.46 187.07
usD)

in 9
Current Account (in % of 4 3 6e 33 a1 n/a
GDP)

Tabel 2: Economische informatie over Japan

Van de Japanse economie wordt doorgaans gezegd dat deze afhankelijk is van de export, maar
deze export is historisch gezien slechts goed voor ongeveer 16% van het bbp, met een minimum
van 8,97% in 1995 en een maximum van 18,45% in 2018 . Het grootste deel van de groei wordt
aangedreven door de binnenlandse vraag, een vraag die eind 2019 is gedaald als gevolg van de
verhoging van de consumentenbelastingtarieven van 8% naar 10% . Het exportaandeel is de
afgelopen jaren gegroeid, na een dip na de Lehmann-schok in 2008 . De belangrijkste
exportsectoren zijn de visserij, waar Japan een van de grootste spelers ter wereld is dankzij een
zeer lange kustlijn (29.751 km) en een groot zeegebied. Andere sectoren waarin Japan sterk is, zijn
de auto-, robotica-, biotechnologie-, nanotechnologie- en hernieuwbare-energiesectoren. Het
land is de thuisbasis van een aantal van 's werelds grootste fabrikanten van elektronische
producten, de op twee na grootste fabrikant van auto’s en de op een na grootste fabrikant van
schepen. De grootste sector is echter de dienstensector, vooral gericht op de binnenlandse
markt, die 69,3% van het BBP voor zijn rekening neemt.

Japan staat bekend als een land met weinig natuurlijke grondstoffen. Er zijn enkele afzettingen
van goud, magnesium, steenkool en zilver, maar over het algemeen is het sterk afhankelijk van
import om te voorzien in de behoefte aan energie en grondstoffen.
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Japan en de EU hebben de afgelopen decennia een lucratieve handelsrelatie gehad, met als
hoogtepunt het economisch partnerschapsakkoord (EPA) dat op 17 juli 2018 officieel werd
ondertekend en op 1 februari 2019 in werking trad. De EPA creéerde een open handelszone voor
meer dan 600 miljoen mensen door handels- en investeringsprocedures te vereenvoudigen en
export- en investering gerelateerde kosten te verlagen, wat resulteerde in meer transparantie en
minder belastende technische regels, nalevingseisen, douaneprocedures en oorsprongsregels,
samen met een betere bescherming van intellectuele-eigendomsrechten en geografische
aanduidingen, betere toegang tot aanbestedingsprocedures en een speciaal hoofdstuk om kmo's
in staat te stellen maximaal te profiteren van de voordelen van de EPA. Wat tarieven betreft,
zullen de tarieven op meer dan 90% van de invoer in Japan uit de EU in het kader van de EPA
worden afgeschaft (meestal via een geleidelijke verlaging tot het tarief 0% bedraagt). Niet-

tarifaire belemmeringen voor veel sectoren zullen worden verminderd. Tot slot zal de

overeenkomst de export van diensten naar de Japanse markt vergemakkelijken.

Figuur 1: EU-Japan handelswaarde (in miljard JPY)?

EU-Japan handelswaarde (in miljard JPY)
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Figuur 1: EU-Japan handelswaarde (in miljard JPY)

2022

3 Eurostat, Japan-EU — international trade in goods statistics (https://eceuropa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Japan-

EU_%E2%80%93_international_trade_in_goods_statistics#EU_and_Japan_in_world_trade_in_goods)
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2.1WERELDWIJIDE MARKT

Zoals vermeld in de inleiding, is de groei van het marktsegment voor alcoholvrije dranken een
wereldwijd fenomeen. Hoewel, dit betekent niet dat de consumptie van alcoholische dranken aan
het dalen is. Integendeel, een recente studie in het medisch tijdschrift The Lancet toont aan dat
de consumptie van alcoholische dranken gestaag aan het stijgen is®. Dit is vooral het geval in
Azié, waar historisch de consumptie van alcohol het laagst was. Vietnam toonde de sterkste
stijging tussen 2010 en 2017, de periode die The Lancet onderzocht. Het aantal liter alcohol
geconsumeerd tijdens deze periode steeg met maar liefst 89.4%. Traditioneel wordt het meeste
alcohol geconsumeerd in Europa, maar voor deze landen was een vermindering zichtbaar. Over
het algemeen lijkt de trend van meer alcoholconsumptie te gaan blijven voortduren, van 5.9 liter
per capita per jaar in 2010 naar 6.5 liter in 2017, en 7.6 liter in 2030.

Figuur 2: Landen in de wereld met groei/daling in alcoholconsumptie

Where Global Alcohol Consumption Is Rising & Falling

Average annual liters of alcohol consumed per person in 2017 and % change on 2010

Litres of alcohol

consumed (2017) % change on 2010
Vietnam 8.9 I o %
India mm = 5.9 I 37 2%
Japan ® | 7.9 3%
United States == = 9.8 Bl 54%
China il 7.4 B 42%
France I | 124 +0.2%
Germany | 131 +0.2%
Spain == | 10.0 -0.5% |
Russia mm 123 -3.5% i} .
United Kingdom Si& 11.4 -7.3% Il
Canada I*1 | 9.1 | -10.8% [l s

Figuur 2: Landen in de wereld met groei/daling in alcoholconsumptie

Deze stijging in de consumptie van alcohol lijkt echter geen horde te zijn voor alcoholvrije
dranken, want deze markt stijgt ook sterk. Tussen 2018 en 2022 steeg de marktwaarde voor
alcoholvrije dranken met een gemiddelde van 5% per jaar®. De markt toonde een verdere stijging
van 7% in tien sleutelmarkten in 2022, en zal blijven stijgen, voornamelijk in markten waar er
ruimte voor innovatie is, zoals Australié, Canada en de VS. De grootste markt momenteel is

4 The Lancet, Global alcohol exposure between 1990 and 2017 and forecasts until 2030: a modelling study, 22 juni 2019,
https://www.thelancet.com/journals/lancet/article/PI1IS0140-6736(18)32744-2/fulltext

° Forbes, The No-Alcohol Drinks Market Surpassed $11 Billion In 2022, 23 december 2022
https://www.forbes.com/sites/katedingwall/2022/12/23/the-no-alcohol-drinks-market-surpassed-11b-in-2022/?sh=5a950eea689a
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Duitsland, gevolgd door Japan, Spanje, de VS en de VK. Er is sterkere groei in non-alcoholische
dranken dan in de sector voor laag-alcoholische dranken®.

De groei van de markt wordt voornamelijk gesteund door de Millennials. 78% van de gebruikers
van non-alcoholische en laag-alcoholische dranken drinkt ook nog alcoholische dranken, maar
kiest bewust in bepaalde situaties voor alcoholvrije dranken. Een van de belangrijkste redenen
waarom gebruikers voor alcoholvrije dranken kiezen is omdat het hen toelaat om nadien nog
met de auto te rijden. Minder drinken is ook een rationele keuze’. Vooral bij jong volwassenen
zijn de redenen rationeel, zoals angst om de controle te verliezen, de kosten van drinken en de
mogelijkheid om negatieve fysieke effecten te voelen. Bovendien zijn aandacht voor gezondheid
en welzijn belangrijke drijfveren voor het beperken of verminderen van alcohol bij volwassenen
van alle leeftijden, volgens een rapport uit 2022 van het Food Institute, waarin werd verwezen
naar het verbeteren van de gezondheid (47%), het beheersen van het gewicht (38%), het
verminderen van het risico op ziekte (25%) en het vermijden van een kater (23%)°.

41% van gebruikers zijn gecategoriseerd als ‘substituters’ (‘vervangers’), die kiezen om non-
alcoholische of laag-alcoholische dranken te drinken op sociale gelegenheden ter vervanging van
alcoholische dranken’. Er is echter ook een toenemende groep gebruikers die alcoholische
dranken volledig afzweert. Volgens de ‘Drink Market Analysis’ van IWSR gaat het om 18% van de
gebruikers, een percentage dat toeneemt in de meeste markten™.

De opkomst van drinkers van alcoholvrije dranken biedt nieuwe kansen voor bedrijven en
merken om hun publiek uit te breiden en zowel consumenten die minder alcohol gebruiken als
consumenten die zich helemaal onthouden, aan te spreken. Momenteel zijn non-alcoholische een
laag-alcoholische bieren de grootste categorieén in deze sector, maar de meeste kans voor groei
ligt in de markt voor non-alcoholische gedistilleerde dranken, waar meer innovatie mogelijk is,
en waar nog ruimte tot uitbreiding is op commercieel viak". ISWR geeft aan dat er momenteel in
bepaalde markten nog verwarring heerst over de plaats van de producten op de schappen in de
kleinhandel. Eens dit uitgepluisd is, zal de verhoogde zichtbaarheid leiden tot sterkere groei®”.

¢ Food Navigator Europe, Low/no alcohol consumption ‘to rise a third" by 2026, 4 januari 2023,
https://www.foodnavigator.com/Article/2023/01/04/low-no-alcohol-consumption-to-rise-a-third-by-2026

7 Kantar Group and Affiliates, Why young adults are turning to low-/no-alcohol drinks, 4 mei 2023, https://www.kantar.com/north-
america/inspiration/consumer/why-young-adults-are-turning-to-low-no-alcohol-drinks

8 The Food Institute, FI Live Replay — Examining the No-Alcohol Trend, 4 april 2023, https://foodinstitute.com/video/fi-live-replay-
examining-the-no-alcohol-trend/

° The IWSR, No- and low-alcohol category value surpasses $11bn in 2022, https://www.theiwsr.com/no-and-low-alcohol-category-
value-surpasses-11bn-in-2202/

19 The IWSR, No- and low-alcohol category value surpasses S11bn in 2022, https://www.theiwsr.com/no-and-low-alcohol-category-
value-surpasses-11bn-in-2202/

"' Forbes, The No-Alcohol Drinks Market Surpassed $11 Billion In 2022, 23 december 2022
https://www.forbes.com/sites/katedingwall/2022/12/23/the-no-alcohol-drinks-market-surpassed-11b-in-2022/?sh=5a950eea689a
2 The IWSR, No- and low-alcohol category value surpasses $11bn in 2022, https://www.theiwsr.com/no-and-low-alcohol-category-
value-surpasses-11bn-in-2202/
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2.2 JAPANSE MARKT

221 Japanse markt voor alcoholische dranken

Om de trends in de Japanse markt voor alcoholvrije dranken beter te ontleden, kijken we eerst
naar de markt voor alcoholische dranken.

Voor alcoholische dranken is de markt aan het dalen, zowel in waarde als volume.

Japanse markt voor alcoholische dranken:
Marktwaarde (in miljoen yen)

3700000 102,00%
3600000 100,00%
3500000 98.00%
3400000

96,00%
3300000

94,00%
3200000
3100000 92.00%
3000000 90.00%
2900000 88,00%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Marktwaarde — e Groeipercentage
Figuur 3: Japanse markt voor alcoholische dranken: Marktwaarde

Japanse markt voor alcoholische dranken: Volume (miljoen

liter)
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Refined sake m Blended refined sake m Continuous distilled shochu
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Figuur 4: Japanse markt voor alcoholische dranken: Volume
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De bovenstaande grafiek toont aan dat de markt voor alcoholische dranken in Japan aan het
krimpen is. Er zijn echter categorieén die het wel goed doen. Drank categorieén in een
neerwaartse trend zijn bier, Japanse rijstwijn (refined sake en blended refined sake), en meer
recentelijk bier met een laag moutgehalte (low-malt beer), na een piek in 2002. Categorieén die
het goed doen zijn likeuren (liquor) en geestrijke dranken (spirits).

Het drinken van alcoholische dranken speelt een belangrijke rol in de Japanse cultuur. Feesten
met drank worden traditioneel georganiseerd om sociale en zakelijke relaties te versterken®. Dit
is geen recente trend; net zoals in Belgié waren religieuze heiligdommen (Boeddhistische
tempels) van ouds af de plaats waar alcoholische dranken geproduceerd werden®. Het nuttigen
van alcoholische dranken is dus centraal in de cultuur, en wetgeving rond alcoholische dranken
is lakser dan in sommige andere Westerse landen. Zo is het bijvoorbeeld toegelaten om in het
publiek rond te lopen met een open drank. Wetgeving rond rijden onder de invioed van
alcoholische dranken is dan weer strikter dan in Belgié. Er mag geen alcohol aanwezig zijn in het
bloed van een bestuurder van een transportmiddel, zelfs niet van fietsers. Het drinken van
alcoholische dranken in Japan is toegelaten vanaf 20 jaar oud®.

Hoewel Japan sterk veranderd is sinds de dagen van de samoerai, is de rol van alcohol van een
soort van sociaal glijmiddel in een anders heel stijve maatschappij niet veel veranderd.
Traditioneel gaan collega’s meerdere keren per week met elkaar drinken. Dit zijn de momenten
wanneer de echte gevoelens van de deelnemers naar boven komen, gevoelens die anders worden
verborgen. Dit wordt ‘nomunication” genoemd, een samentrekking van het Japanse werkwoord
voor drinken ‘nomu’ en het Engelse ‘communication’. Indien er dan toch iets wordt gezegd dat
de relatie kan schaden, wordt dit toegeschreven aan te veel gedronken te hebben. Het goede
openbaar vervoer in Japan zorgt er voor dat iedereen veilig thuis geraakt®.

3 Japan-guide.com, Alcoholic Beverages, 1996-2023, https://www.japan-guide.com/e/e2037.html

' GaijinPot blog, Japan’'s Toxic Drinking Culture No One Talks About, 27 september 2019, https://blog.gaijinpot.com/japans-toxic-
drinking-culture-no-one-talks-about/

> Nomunication, JAPAN'S DRINKING LAWS, 31 oktober 2016, https://www.nomunication.jp/japans-drinking-laws/

6 A Different Side of Japan, Drinking in Japan | How to Avoid Any Cultural Faux Pas, 2 februari 2017,
https://donnykimball.com/drinking-55669c7cf792
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Jongeren in Japan nemer echter minder deel aan deze drinkgelagen. De volgende grafiek toont
het drinkgedrag in Japan per leeftijdscategorie”:

Japanse markt voor alcoholische dranken: Drinkgedrag per

|eeftijd
Over 70 years old . I
60 - 69 years old | I I
50 - 59 years old | I
40 - 49 years old | —— |
30 - 39 years old [ I T
20 - 29 years old [ I B
0 20 40 60 80 100
Every day B 5 -6 Days a week m3 - 4 Days a week m1-2 Days a week
1-3 Times a month | Almost don't drink W Stopped drinking mDon't drink (can't drink)

Figuur 5: Japanse markt voor alcoholische dranken: Drinkgedrag per leeftijd

De bovenstaande grafiek toont aan dat het percentage van niet-drinkers toeneemt met de
leeftijd, maar ook dat jongeren minder frequent drinken dan hun oudere alcohol-consumerende
tegenhangers. 24.1% van de zestigers, en 21% van de vijftigers die ondervraagd werden gaven toe
dat ze elke dag alcohol consumeren. Bij de twintigers lag dit percentage aanzienlijk lager met
4.9%. Langs de andere kant drinken 3.8 keer zoveel twintigers alcohol met een frequentie van 1-2
keer per week, en 3.9 keer zoveel twintigers met een frequentie van 1-3 per maand dan hun
tegenhangers in de leeftijdscategorie van 60-69 jaar oud. Dit suggereert dat de sociale
omstandigheden waarin gedronken wordt ook veranderd zijn. Het jongere publiek gaat niet
meer drinken met de collega’s op weekavonden, maar gaat eerder weg met vrienden, tijdens de
weekends. Zelfs als ze drinken met collega’s kiezen jongeren meer voor non-alcoholische
alternatieven. Waar de oudere collega’s en bazen druk legden op jongeren tijdens het drinken
met collega’s, wordt dit recentelijk gezien als intimidatie, en strafbaar in Japan®.

Volgens Kenji Hashimoto, professor aan de Waseda University, heeft een andere reden voor het
verminderd alcoholgebruik bij de jongeren te maken met hun financiéle toestand. Er is een
toenemend aantal niet-reguliere bedrijfsmedewerkers in dienst van uitzendbureaus of als
parttimers. Deze personen hebben lagere lonen en secundaire arbeidsvoorwaarden en geven er
misschien de voorkeur aan om de kosten van alcohol te verlagen®.

7 Ministry of Health, Labor, and Welfare, The National Health and Nutrition Survey in Japan, 2019, 2019,
https://www.mhlw.go.jp/content/001066903.pdf

'8 Movendi International, 3 Reasons Why Japan’'s Youth Go Alcohol-Free, 22 maart 2020, https://movendi.ngo/news/2020/03/22/3-
reasons-why-japans-youth-go-alcohol-free/

¥ Movendi International, 3 Reasons Why Japan’s Youth Go Alcohol-Free, 22 maart 2020, https://movendi.ngo/news/2020/03/22/3-
reasons-why-japans-youth-go-alcohol-free/
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Het verminderd alcoholverbruik van jongeren houdt de Japanse regering ook bezig. Alcoholische
dranken zijn historisch een belangrijk bron van belastinginkomst. In 1980 zorgde het nog voor
5% van alle inkomsten van de overheid, een percentage dat in 2020 gedaald was tot 1.7%. De
Japanse regering heeft toen tot grote verbazing van sommige andere landen, de Sake Vival!
campagne gestart om de consumptie van alcohol bij jongeren aan te zwengelen®.

———
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Figuur 6: Sake Vival Campagne wedstrijd advertentie

20 BBC, Japan urges its young people to drink more to boost economy, 18 augustus 2022, https://www.bbc.com/news/world-asia-
62585809
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2.2.2 Japanse markt voor non-alcoholische dranken

De meest uitvoerige studie over alcoholvrije dranken is op 19 oktober 2022 gepubliceerd door
Suntory Group, getiteld “Suntory Non-Alcohol Drinks report 2022, an investigation about the
consumption and perception among consumers on non-alcoholic drinks” (%> kU — /7
VA= VL AR — b 2022 — /7 7V 3 — UEREHZ BT 2 TH B B O ERE - BRI A7
Deze sectie van onze marktstudie is gebaseerd op deze studie, die weliswaar voornamelijk over
alcoholvrij bier handelt (het hoofdproduct van de Suntory Group).

De Japanse markt voor alcoholvrije dranken heeft sinds 2015 voortdurende groei gekend. De
onderstaande grafiek toont deze groei. De vier grootste brouwerijen (Kirin Holdings Company,
Asahi Group Holdings, Suntory Group, Sapporo Holdings) zijn begonnen met non-alcoholische
bieren te brouwen in 2009 (op 8 april 2009 werd Kirin Free, het eerste alcoholvrije bier van de
grote vier, voor het eerst verkocht)?. Dit zorgde voor een plotse groei in de markt voor
alcoholvrije dranken, en het is daarom dat Suntory ook in 2009 start met het verzamelen van
informatie rond de markt. Na de initiéle eerste groeispurt kent de markt een geleidelijke groei na
2012. Deze geleidelijke groei versnelt plots in 2021, toen tijdens COVID-19 de Japanse regering een
alcoholverbod oplegde aan de Japanse horeca, en consumenten op zoek gingen naar
alternatieven®.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Volume (in
10,000 vaten)
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Figuur 7: Japanse markt voor alcoholvriie dranken: Volume (in 10.000 vaten)

2 suntory Group, B bV — 2 U7 b3 — UEREF L AR — R 2022 — / TV a3 — VERBHZ B I B O JERE - ERkAR A —
19 oktober 2022, https://www.suntory.co.jp/news/article/mt_items/14256-1.pdf

22 The Japan Times Ltd., Finally, no-alcohol beer that packs taste, 14 juli 2009,
https://www.japantimes.co.jp/news/2009/07/14/business/finally-no-alcohol-beer-that-packs-taste/

2 Reuters, Japan’s restaurant booze ban sets new COVID-19 emergency apart, 23 april 2021,
https://www.reuters.com/business/healthcare-pharmaceuticals/japans-restaurant-booze-ban-sets-new-covid-19-emergency-apart-
2021-04-23/
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Deze toename van alcoholvrij bier en RTD (ready-to-drink) dranken leidde tot een groter
marktaandeel ten opzichte van hun alcoholische tegenhangers.:

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Aandeel van alcoholvrij bier
en RTD-dranken t.o.v. alcoholische tegenhanger in 2022

3.66%

21%

Non-alcoholic beer = Beer = Non-alcoholic RTD = RTD

Figuur 8: Japanse markt voor alcoholvrije drank: Aandeel van alcoholvrij bier en RTD-dranken t.o.v. alcoholische
tegenhanger

De bovenstaande grafiek toont aan dat de Japanse consumenten van alcoholische dranken RTD-
dranken verkiezen, terwijl de consumenten van non-alcoholische dranken de voorkeur geven aan
bier. Vroeger nam bier een prominentere rol in bij de consumptie van alcoholische dranken,
waardoor de Japanse producenten bij de ontwikkeling van non-alcoholische dranken zich eerst
concentreerden op alcoholvrij bier. Daardoor is de kwaliteit van alcoholvrij bier beter dan die
van alcoholvrije RTD-dranken. Die tendens kan echter omkeren, zoals dit ook gebeurd is bij de
alcoholische dranken.

De studie van Suntory Holdings wees ook uit dat reeds meer dan de helft van de Japanners
(53.2%) ooit al alcoholvrije dranken geconsumeerd heeft, met 40% van de ondervraagden
bekend met de producten zonder ze geconsumeerd te hebben. 93.2% van de Japanners is zich
dus bewust dat deze dranken beschikbaar zijn.

% CCC MK HOLDINGS Co.Ltd., / & 7 /v 2 — VB O T LIEEE O &N A T — & 22557 < |, 26 januari 2023,
https://www.cccmk.co.jp/columns/cccdatal2
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Ondanks dat de consumenten zich bewust zijn van het bestaan van deze dranken, toont de
volgende grafiek dat het percentage van frequente drinkers (meer dan een keer per maand) niet
evenredig groeit met het volume. Dit wijst er op dat consumenten die reeds alcoholvrije dranken
drinken meer volume consumeren, maar dat hun aantal minder snel stijgt.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Percentage
frequente consumenten
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Figuur 9: Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Percentage frequente consumenten

De observatie dat consumenten die reeds alcoholvrije dranken dronken meer gaan drinken zijn
is in lijn met een enquéte die Suntory deed naar consumenten die meer dan een keer per maand
alcoholvrij bier drinken. 45.2% van de ondervraagden zei dat ze meer consumeerden dan twee
en een half jaar geleden.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken:
Evolutie volume consumptie onder bestaande
consumenten van alcoholvrij bier
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Figuur 10: Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Evolutie volume consumptie onder
huidige consumenten t.o.v. twee en een half jaar geleden
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De trend dat bestaande consumenten meer en meer drinken zal hoogstwaarschijnlijk
voortduren. Een vergelijkbaar percentage van de consumenten als in figuur 10 van alcoholvrije
dranken antwoorden dat hun consumptie van alcoholvrije dranken waarschijnlijk zal toenemen.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Voorspelling
volume consumptie onder bestaande consumenten

1 18,10%
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Sterke stijging M Lichte stijging ®m Geen verandering M Lichte daling m Sterke daling

Figuur 11: Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Voorspelling volume consumptie onder
bestaande consumenten
De redenen dat consumenten meer drinken zijn als volgt voor alcoholvrije bieren.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Redenen verhoogde
consumptie onder bestaande consumenten van alcoholvrij bier
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Figuur 12: Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Redenen verhoogde consumptie onder bestaande consumenten

Van de mensen die meer dan een maal per maand alcoholvrije dranken drinkt, drinken de
meeste alcoholvrije ready-to-drink dranken. 16.1% kiest voor alcoholvrije lemon sours, 12.7% voor
andere alcoholvrije shocha highballs, 10.5% alcoholvrije cocktails, en 8.4% alcoholvrije whisky
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highballs. 30.1% kiest voor alcoholvrij bier. Van de ondervraagden vond 73% in 2022 dat het
aanbod uitgebreid was.

De Japanse consumenten willen echter nog meer variatie zien, zoals de antwoorden op de
volgende vraag in de enquéte van Suntory naar huidige consumenten uitwijst.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Vraag voor
uitbreiding aanbod onder bestaande consumenten

Wilt u een beter aanbod zien? 38,30%
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Figuur 13: Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Vraag voor uitbreiding aanbod onder bestaande consumenten

In dezelfde bevraging door Suntory gaf 19.5% van de consumenten autorijden aan als
belangrijkste reden om te beginnen met de consumptie van alcoholvrije dranken. Zoals
hierboven vermeld zijn de regels voor rijden onder invloed zeer streng in Japan, en dit heeft
duidelijk een positief effect op de consumptie van alcoholvrije dranken. Promotie voor dranken
is duidelijk ook heel belangrijk in Japan; andere belangrijke redenen voor consumptie zijn
‘reclame (14.3%), ‘promotie binnen de horeca’ (14.3%) of ‘omdat er nieuwe producten op de markt
kwamen' (12.4%). De gezondheid wordt minder gegeven als reden (11.7%).

Bij mensen die recent alcoholvrije dranken zijn beginnen consumeren, is de promotie factor nog
sterker. Hier zijn de drie belangrijkste redenen ‘'omdat er nieuwe producten op de markt
kwamen’ (16.2%), ‘introductie door vrienden of kennissen’ (15.3%), ‘promotie binnen de horeca’
(14.7%), reclame’ (13.3%). Dan pas volgt de reden van het autorijden (12.6%).
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Als we kijken naar de locaties van gebruik zien we dat de meeste mensen kiezen om alcoholvrije
dranken thuis te drinken (77.6% in 2022), en dat dit percentage gestegen is sinds 2021. lets meer
dan de helft van de consumenten drinkt ook in horeca-etablissementen alcoholvrije dranken.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Plaats van
gebruik
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Figuur 14: Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Plaats van gebruik
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De meeste consumenten drinken dus alcoholvrije dranken thuis. De belangrijkste reden tot
drinken, ‘moeten autorijden’, valt dus weg. Suntory heeft ook onderzoek gedaan naar de
redenen dat mensen thuis alcoholvrije dranken drinken.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Thuisconsumptie
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Figuur 15: Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Thuisconsumptie redenen
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2.3. PROFIEL VAN DE JAPANSE CONSUMENT VAN ALCOHOLVRIJE

Een studie van CCC MK HOLDINGS Co.Ltd. wees uit dat het merendeel van de kopers van

alcoholvrije dranken in retail vrouwen waren. Dit geldt zowel bij alcoholvrij bier als alcoholvrije
RTD-dranken.

Japanse markt voor alcoholvrij bier: Geslacht van
kopers in retail

55,40%

Vrouwen: 55.40% (+6.2%) = Mannen: 44.60% (-6.2%)

Figuur 16: Japanse markt voor alcoholvrij bier: Geslacht van kopers in retail

Japanse markt voor alcoholvrije RTD-dranken:
Geslacht van kopers in retail

67,40%

Vrouwen: 67.40% (+15.0%) = Mannen: 32.60% (-15.0%)

Figuur 17: Japanse markt voor alcoholvrije RTD-dranken: Geslacht van kopers in retail
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Bij beide geslachten liggen voor beide categorieén de piek van consumptie rond de leeftijden 45
- 54 jaar oud. Als we de consumptie van alcoholische met alcoholvrije dranken vergelijken, zien
we dat er wel verschillen zijn tussen de geslachten. Bij mannen worden op jongere leeftijd meer
alcoholische dranken gedronken, maar naarmate de leeftijd verhoogt, wordt er meer gekozen
voor alcoholvrije opties. Bij vrouwen aan de andere kant zien we dat reeds vanaf een leeftijd van
30 jaar oud alcoholvrije dranken veel verkozen worden?.

De studie van CCC MK HOLDINGS Co. Ltd. toont ook aan dat mensen die alcoholvrije opties kiezen
meer interesse hebben in biologische producten, en meer gezondheidsbewust zijn dan andere
consumenten. Dit komt overeen met andere bevindingen van studies eerder vermeld in deze
marktstudie.

5 CCC MK HOLDINGS Co.Ltd., / & 7 /v 2 — VBB O L IEEE O &N A2 7 — 2 255/ < |, 26 januari 2023,
https://www.cccmk.co.jp/columns/cccdatal2
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Zoals eerder vermeld in het hoofdstuk over de markt voor alcoholische dranken in Japan, is het
merendeel van de markt in handen van vier grote spelers. Buiten deze vier grote spelers is er van
ouds af aan de bijna alcoholvrije drank met biersmaak Hoppy op de markt. Hieronder bespreek
ik de evolutie van het marktaandeel in de markt voor alcoholvrije dranken van deze vijf spelers,

waarna alle vijf de spelers voorgesteld worden.

Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Belangrijkste
spelers (Marktpercentage)
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Figuur 18: Japanse markt voor alcoholvrije dranken: Belangrijkste spelers
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3.1 KIRIN HOLDINGS COMPANY?

Datum van oprichting: 23 februari 1907 (Kirin Brewery Co., Ltd. veranderde van naam naar Kirin
Holdings Co., Ltd. en werd een bedrijf binnen de Kirin Group op 1 juli 2007)

CEQO: Mr. Yoshinori ISOZAKI
Kapitaal: 102 miljard yen
Inkomsten: 15.1 miljard USD

Aantal werknemers: 30538 (31 december 2202)

Opgericht op 23 februari 1907, Kirin Holdings Company (hieronder Kirin’) is een van de oudste en
belangrijkste brouwerijen in Japan. Hoewel de officiéle oprichting in 1907 gebeurd is, vind de
firma zijn roots in 1870 toen de Amerikaan William Copeland in Yokohama de eerste publieke
brouwerij opende. Na verschillende overnames en crisissen kwam de firma in 1907 onder de
Mitsubishi Zaibatsu, wat nu erkend wordt als de officiéle oprichting.

Voor de markt voor alcoholvrije dranken in Japan is Kirin ook een belangrijke entiteit. Sinds de
wijziging van de Wegenverkeerswet GE 438 14) in september 2007 zijn rijden onder invioed
van alcohol en rijden onder invloed van alcohol zwaar bestraft en is het aanmoedigen van
bestuurders om alcohol te drinken ook toegevoegd aan de lijst van straffen. Dit leidde tot een
toename in de vraag naar bierdranken met een lager alcoholpercentage en in april 2009 werd
Kirin Free (% U »»=7 U —) gelanceerd door Kirin. Het belangrijkste kenmerk van dit product is
dat het helemaal geen alcohol bevat, en dit werd voor het eerst ter wereld bereikt door geen
biergist te gebruiken. Aanvankelijk was dit product bedoeld om te drinken na het sporten of
door chauffeurs, maar het heeft zich uitgebreid naar zwangere vrouwen en moeders die
borstvoeding geven en die minder alcohol moeten drinken. Kirin heeft veel moeite gedaan voor
Free en zelfs na de lancering werd de smaak voortdurend verbeterd, bijvoorbeeld door de rijst
en het zetmeel in de wort te vervangen door 100% mout voor een volle bierachtige smaak.

%6 R% Y | )TV A= T —BA ¢ (R U e — ka2 4L, 18 december 2022, http://sober-curios.com/non-al-
maker-kirin
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De meest recente pijlers van alcoholvrije dranken van Kirin zijn Greens Free (7' J —> X7 I —)
en Rei ICHI (3% ICHI). Beide producten onderscheiden zich van de laag-alcoholische dranken die
Asahi onlangs heeft gelanceerd en zijn volledig alcoholvrij.

3.2 SUNTORY HOLDINGS LIMITED

Datum van oprichting: 1 februari 1899 (Als Torii Shoten. De firmanaam werd Kotobukiya in 1921 en
suntory in 1963. De officiéle firmanaam Suntory Holdings Limited werd aangenomen in 2009

CEO: Mr. Kazuhiro SAITO

Kapitaal: 102 miljard yen

Inkomsten: 20.2 miljard USD

Aantal werknemers: 40885 (31 december 2202)

suntory werd opgericht in de vorm van de wijnwinkel Torii Shoten in 1899. De winkel verkocht
aanvankelijk geimporteerde wijnen, maar begon in 1907 met de productie van een eigen wijn,
Akadama Port Wine. Na de oprichting van de firma met de naam Kotobukiya in 1921, werd in
1923 begonnen met de productie van whisky’s (waar Suntory nog steeds bekend voor is). In 1963,
vlak na de verandering van de naam Kotobukiya naar Suntory, begint de firma met het brouwen
van suntory bier. Dit bier, Premium Malts, zou in 2005 als eerste Japans bier de Grand Gold
Medal winnen op de Monde Selection 2005.

suntory begint voor het eerst bier met een lager alcoholgehalte te ontwikkelen in 1997. Asahi
deed dit op dat moment ook, en er werd gekeken naar een alcoholpercentage van rond de twee
percent. Het eerste echte laag-alcoholisch bier dat Suntory produceert komt in november 2002
in de vorm van Fine Brew (7 7 A > 7' U =—). In die tijd werd alcoholvrij bier gedomineerd
door buitenlandse merken, zoals Lowenbrau van Asahi, maar samen met Sapporo maakte het
bedrijf gebruik van zijn eigen brouwtechnologie om een onderscheidend binnenlands product te
creéren. Het alcoholpercentage was minder dan 0,5% en ook minder dan de helft van de
calorieén van bier. Dit lag in lijn met de verhoogde focus op gezondheid van de consumenten.

Als reactie op de lancering van Kirin Free in april 2009, lanceerde Suntory in september 2009
Fine Zero (7 7 A B 1). Fine Zero heeft geen gisting zoals bier en wordt geproduceerd door
koolzuur toe te voegen aan wort dat is gemaakt door gerst en hop te koken. Fine Zero was
echter geen rivaal voor Kirin Free, en daarom lanceerde Suntory in augustus 2010 All Free (4 —

TYNRFa YN, )T IOV A= IR - b U iR AL 19 februari 2023, http://sober-curios.com/non-al-maker-
suntory
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)L 7 1 —). Het bevat geen alcohol, geen suiker en geen calorieén. Dit werd wel een hit, en
suntory had van 2011 tot 2016 het grootste aandeel in niet-alcoholische producten dankzij All
Free. Suntory heeft sindsdien geen nieuwe non-alcoholische bieren uitgebracht, en focust zich
eerder op non-alcoholische RTD-dranken.

3.3 ASAHI GROUP HOLDINGS®

Datum van oprichting: T november 1889 (Als Osaka Brewery Ltd. De firmanaam werd Dai Nippon
Brewery Co., Ltd. in 1906 en Asahi Breweries, Ltd. in 1949. De officiele firmanaam Asahi group
Holdings, Ltd. werd aangenomen in 2011)

CEO: Mr. Atsushi KATSUKI

Kapitaal: 220 miljard yen

Inkomsten: 19.1 miljard USD

Aantal werknemers: 29920 (31 december 2202)

Asahi Group Holdings, Ltd. werd opgericht als Osaka Brewery, Ltd. in 1889, hetzelfde jaar als
Japan Brewery, Ltd. en Sapporo Brewery, Ltd. werden opgericht. In tegenstelling tot Suntory
begon Osaka Brewery, Ltd. onmiddellijk met het brouwen van bier, met onmiddellijk succes.
Asahi bier werd voor het eerst gebrouwen in 1892, en won de hoogte prijs op de
wereldtentoonstelling in Parijs in 1900.

In maart 1906 werd de firma samengevoegd met Nippon Brewery, Ltd., en Sapporo Brewery, Ltd.
voor de oprichting van Dai Nippon Brewery Co., Ltd., om in 1949 terug opgesplitst to worden in
Asahi Breweries, Ltd. en Nippon Brewery, Ltd. op basis van de Excessive Economic Power
Deconcentration Act. Asahi Breweries was een pionier voor bier in blik in Japan met het eerste
bier in blik in 1958, en in en aluminium blik in 1971.

BYNFY L, )T IR T e B LR HE, 1 april 2023, http://sober-curios.com/non-al-maker-asahi
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Asahi begint voor het eerst bier met een lager alcoholgehalte te ontwikkelen in 1997. Suntory
deed dit op dat moment ook, en er werd gekeken naar een alcoholpercentage van rond de twee
percent. Het eerste alcoholvrije bier van Asahi was het geimporteerde "Lowenbrau Alcohol Free’.
Het is een product van Lowenbrau, Duitsland, dat een partnerschap heeft met Asahi en de
werking van gist regelt door filterverwijdering en hittesterilisatie om het alcoholgehalte onder de
0.5% te houden.

Asahi Breweries lanceerde voor het eerst zijn eigen product in september 2009 met de drank
Point Zero (AR hE 7). In tegenstelling tot gewoon bier, wordt het gekenmerkt door een
methode om koolzuur toe te voegen aan wort, gemaakt door gerst en hop te koken. Asahi
bracht later in augustus 2010 "Asahi Double Zero” (7t & 7 /L-E 1) uit. Dit product
gebruikte geen gist in het productieproces en ging niet door het fermentatieproces, dus het
genereerde geen alcohol. Bovendien gebruikte het geen wort maar "moutextract’, dus het
bevatte geen calorieén. De lancering van beide producten volgde kort op de lancering van
gelijkaardige producten, respectievelijk Kirin's ‘Free’ en Sapporo Holdings's ‘Super Clear’ (A —~~
— 7 U 7). Het is een goed gedocumenteerde strategie van Asahi om nieuwe producten op de
markt te brengen die gelijkaardig zijn aan producten die eerder reeds succesvol waren.

Asahi Double Zero werd spoedig vervangen door ‘Dry Zero' ( K 4 £ 7). Minder zoet dan
‘Double Zero’ werd dit product een groot succes en liet Asahi toe om in 2012 nummer twee, en
vanaf 2017 het grootste marktaandeel in te nemen. Op 30 maart 2021 volgde ‘Beery’ (E'7" U —),
met 0.5% alcoholgehalte. Laag-alcoholische dranken zijn sindsdien de focus voor Asahi.

3.4 SAPPORO BREWERIES LTD.?

Datum van oprichting: Juni 1876 (Kaitakushi Beer Brewery, De firmanaam werd Dai Nippon
Brewery Co., Ltd. in 1906 en Nippon Breweries, Ltd. in 1949. De officiele firmanaam Sapporo
Breweries Ltd. werd aangenomen in 1964)

CEQO: Mr. Hiroyuki NOSE
Kapitaal: 10 miljard yen
Inkomsten: 3.62 miljard USD

Aantal werknemers: 6872 (31 december 2021)

BYNRF2Y N, )TN A=T =R - oy R e B UL, 7 september 2023, http://sober-curios.com/non-al-maker-
sappro
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Sapporo Breweries Ltd. werd opgericht als Kaitakushi Beer Brewery in 1876 door de commissie
voor het ontwikkelen van het noorderlijke Hokkaido, en was dus aanvankelijk in handen van de
overheid. De firma werd in 1886 verkocht aan de Okura Trading Company. Het eerste bier van de
firma, Sapporo Lager Beer, werd op de markt gebracht in 1877.

In maart 1906 werd de firma samengevoegd met Nippon Brewery, Ltd., en Asahi Breweries Ltd.
voor de oprichting van Dai Nippon Brewery Co., Ltd., om in 1949 terug opgesplitst te worden in
Asahi Breweries, Ltd. en Nippon Brewery, Ltd. op basis van de Excessive Economic Power
Deconcentration Act. In 1964 wordt de naam veranderd naar Sapporo Breweries Ltd. Het eerste
bier in blik wordt in 1959 op de markt gebracht.

Het eerste laag-alcoholisch bier dat Sapporo Breweries Ltd. op de markt bracht is ‘Super Clear’ (
A—sX—27 U 7). Dit bier dat 0.5% alcoholpercentage bevat, werd op de markt gebracht op 4
december 2002. Een volledig alcoholvrije variant werd op de markt gebracht op 30 september
20009. Deze productie liep tot eind maart 2011, want op 16 maart 2011 werd een nieuw alcoholvrij
bier, Premium Alcohol Free (7' X 7 A7 /Lm— L7 U —) op de markt gebracht. Dit bier
gebruikte net zoals het hoogwaardige Ebisu bier dat Sapporo Breweries Ltd. ook maakt 75%
aroma hops uit Beieren, en dus was er veel hoop gevestigd door de firma op dit product. Hoewel
dat de verkoop het goed deed in eerste instantie, kon Premium Alcohol Free Sapporo Breweries
Ltd. niet uit de vierde plaats halen, ondanks verdere varianten zoals alcoholvrij bruin bier en een
gezondere variant met voedingsvezels die Sapporo Breweries in de volgende jaren op de markt
bracht. Momenteel heeft Sapporo Breweries naast Premium Alcohol Free nog ‘The Drafty’ (¥ -
K2 75 1, 07% alcohol) en Yowanai CRAFT (F4072 1Y CRAFT, 0.00% alcohol IPA) in de rekken.

Datum van oprichting: 1910 (Als Shuusuisha. De naam werd veranderd naar Kokuka Beverage in
1948, Hoppy Ltd. in 1982, en Hoppy Beverage Co., Ltd. in 1995)

CEO: Ms. Mina ISHIWATARI
Kapitaal: 10 miljoen yen

Inkomsten: 19.7 miljoen USD

30 Hoppy Beverage, History, 2017, https://www.hoppy-happy.com/corporate/history/
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Aantal werknemers: 40 (2017)

Hoppy Beverage Co., Ltd. wordt opgericht onder de naam Shuusuisha in 1910, en begint met de
verkoop van frisdranken, waaronder het bekende Ramune, dat nu nog steeds bestaat in Japan.
Ramune werd al sinds 1908 geproduceerd op vraag van het leger.

In 1926 begint de firma te experimenteren met ingrediénten zoals hop. Dit resulteerde in de
ontwikkeling van Hoppy, dat in 1948 voor het eerst verkocht wordt door het nieuw opgerichte
Kokuka Beverage. Hoppy bevat 0.8% alcohol, en wordt enkel verkocht in de Kanto regio rond
Tokyo. Het werd zeer populair omdat alcohol van goede kwaliteit moeilijk te vinden was in
naoorlogs Japan. Japanse rijstwijn van minder goede kwaliteit kon gemengd worden met Hoppy
om de smaak te verbeteren. Na een moeilijkere periode in de jaren tachtig doet de drank het nu
weer goed, met vijf variéteiten op de markt, met allemaal 0.8% alcoholpercentage.
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Non-alcoholische dranken, inclusief frisdranken, worden door de Japanse douane aangeduid met
HS-code 22.02, onder section V"

SECTION 1V PREPARED FOODSTUFFS, BEVERAGES, SPIRITS AND VINEGAR, TOBACCO AND
MANUFACTURED TOBACCO SUBSTITUTES, PRODUCTS, WHETHER OR NOT CONTAINING
NICOTINE, INTENDED FOR INHALATION WITHOUT COMBUSTION, OTHER NICOTINE CONTAINING
PRODUCTS INTENDED FOR THE INTAKE OF NICOTINE INTO THE HUMAN BODY

Chapter 22 Beverages, spirits and vinegar.

2202 Waters, including mineral waters and aerated waters, containing added sugar or other
sweetening matter or flavoured, and other non-alcoholic beverages, not including fruit, nut or
vegetable juices of heading 20.09

Header 22.02 wordt verder onderverdeeld in de volgende drie categorieén:

2202.10 Waters, including mineral waters and aerated waters, containing added sugar or other

sweetening matter or flavoured

100 1 Containing added sugar

200 2 Other

Other :
2202.91 Non-alcoholic beer
100 1 Containing added sugar
200 2 Other
2202.99 Other
100 1 Containing added sugar

3 Ministry of Finance Japan , Japan's Tariff Schedule as of April 12023, Chapter 22 Beverages, spirits and vinegar.,
https://www.customs.go.jp/english/tariff/2023_04_01/data/e_22.htm
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200 2 Other

Voor deze studie bekijken we de importcijfers voor 220291.100. 220291.200, 220299.100, en
220299.200.

De onderstaande grafiek toont het totale volume in liters van producten onder HS code
220291100 Non-alcoholic beer, 1 Containing added sugar die ingevoerd werden in Japan tussen
2018 en 2202. Sinds 2021 is er een sterke stijging zichtbaar. In 2021 wordt deze stijging
veroorzaakt door een verhoogde invoer van non-alcoholisch bier uit Belgié (de grootse
exporteur in 2021), Italié en de Verenigde Arabische Emiraten. In 2022 verschijnt Zuid-Korea op
het toneel, dat met 368.990 liter onmiddellijk de invoer domineert. Dit heeft 0.a. te maken met
Hoegaarden 0.0% in blik dat sinds 2022 door AB Inbev in Korea wordt gebrouwen en van daaruit
naar Japan wordt uitgevoerd®. Belgié valt in 2022 naar derde positie, na Zuid-Korea en Italié.

220291100 Non-alcoholic beer, 1 Containing
added sugar: Volume van invoer in Japan
(liters)
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Figuur 19: 220291100 Non-alcoholic beer, 1 Containing added sugar: Volume van invoer in
Japan

32 Japan Beer Journalists Association, [JBJAChannel] & =— /L7 « U A b DG GEEME) LH (~ULX—PE) ORI,
9 februari 2022, https://www.jbja.jp/archives/38860
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220291.100 Non-alcoholic beer, 1 Containing added sugar:
Volume van invoer in Japan per land (liters)
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19370

368990
South Korea = [taly
m Belgium m United Kingdom
United Arab Emirates = People’s Republic of China

Figuur 20: 220291.100 Non-alcoholic beer, 1 Containing added sugar: Volume van invoer in
Japan per land

De onderstaande grafiek toont het totale volume in liters van producten onder HS code
220291.200 Non-alcoholic beer, 2 Other die ingevoerd werden in Japan tussen 2018 en 2022.
Tussen 2018 en 2021 kwam deze groei voornamelijk door de stijgende invoer uit Duitsland, dat
een gemiddelde stijging van 34% per jaar zag in deze periode, met wel 59% stijging in 2021 in
vergelijking met het jaar ervoor. Er komt echter steeds meer concurrentie uit Vietnam, dat sinds
2019 de tweede plaats bekleedt, en dezelfde stijging van 34% procent per jaar laat zien sinds
2019. Duitsland is qua volume echter nog steeds de grootste exporteur, met meer dan 60% van
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het marktaandeel. Belgie doet mee in deze categorie, maar het volume ligt laag. In 2022 was had
ons land slechts een marktaandeel van 0.21%.

220291.200 Non-alcoholic beer, 2 Other: Volume

van invoer in Japan (liters)
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Figuur 21: 220291.200 Non-alcoholic beer, 2 Other: Volume van invoer in Japan

220291.200 Non-alcoholic beer, 2 Other:
Volume van invoer in Japan per land

(liters)
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Figuur 22: 220291.200 Non-alcoholic beer, 2 Other: Volume van invoer in Japan per land

Deze categorie bevat non-alcoholische wijnen, RTD dranken etc. met toegevoegde suikers. Net als
in andere categorieén zien we voor HS code 220299.100: Other, 1 Containing added sugar een
groei in het ingevoerde volume. Zwitserland is veruit de grootste exporteur in deze categorie,
deels door de non-alcoholische wijnen zoals Grapillon. De laatste jaren wordt de groei ook
ondersteund door Zuid-Korea, dat ook in andere categorieén opduikt. Hoewel dit land pas voor
het eerst in 2020 voorkomt in de statistieken, is het in 2022 reeds de tweede grootste exporteur.
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Belgié komt in deze categorie aan bod, en is in 2022 de tiende grootste exporteur met een
aandeel van 0.33%. De export uit Belgié piekte in 2021, toen het met 792,719 liter de achtste
grootste exporteur was. In 2022 was deze export nog maar 35% van deze piek.

220299.100 Other, 1 Containing added
sugar: Volume van invoer in Japan (liters)
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Figuur 23: 220299.100 Other, 1 Containing added sugar: Volume van invoer in Japan

220299.100 Other, 1 Containing added sugar:
Volume van invoer in Japan per land (liters)
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Figuur 24: 220299.100 Other, 1 Containing added sugar: Volume van invoer in Japan per land
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220299.200 Other, 2 Other: Volume van
invoer in Japan (liters)
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Figuur 25: 220299.200 Other, 2 Other: Volume van invoer in Japan

Een vergelijkbare groei met andere categorieén is ook te zien voor HS code 220299.200: Other, 2
Other, die non-alcoholische dranken anders dan frisdranken en non-alcoholisch bier bevat,
zonder toegevoegde suiker. Hier ook weer zijn de sterkste landen Zuid-Korea en Zwitserland. In
vergelijking tot andere HS codes is Zuid-Korea in deze categorie geen nieuwe exporteur, maar
het land exporteert al dranken in deze categorie naar Japan voor jaren. Het is wel pas recent
dat het land de grootste exporteur geworden is; tot 2019 was dit Zwitserland, die nu op een
tweede positie strandt.

In 2021 vond een groei plaats van maar liefst 52.04% ten opzichte van 2020. De reden hiervoor is
ongetwijfeld de toegenomen vraag naar alternatieven voor alcoholische dranken in de Japanse
horeca tijdens de noodtoestand voor COVID-19.
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Belgié speelt ook mee in deze categorie. In 2022 had ons land een marktaandeel van 1.20%.
Belgische producten kapitaliseerde op de toegenomen vraag naar non-alcoholische alternatieven
in de Japanse horeca; in 2021 steeg de export van ons land naar Japan met 151.65%. Een weerslag
van deze toename volgde echter, en in 2022 daalde het volume met 77.13%. Als resultaat bevindt
Belgié zich in 2022 op een negende plaats.

220299.200 Other, 2 Other: Volume van
invoer in Japan per land (liters)
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Figuur 26: 220299.200 Other, 2 Other: Volume van invoer in Japan per land
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De belangrijkste relevante regelgeving die van toepassing is bij het importeren van niet-
alcoholische dranken in Japan is de Food Sanitation Act. Naleving van de voorschriften is de
verantwoordelijkheid van de importeur en we raden bedrijven die naar Japan exporteren aan
om samen te werken met hun partners op de Japanse markt om ervoor te zorgen dat alle
voorschriften worden nageleefd.

5.1 INVOERREGLEMENTERING

Bij het importeren van niet-alcoholische dranken in Japan moet een import (Customs duty
payment) importverklaring worden ingediend bij de Japanse douane, die de waarde, hoeveelheid,
alsook (indien nodig) andere eigenschappen van de producten beschrijft. Deze importverklaring
moet ingediend worden nadat de producten in een douane-entrepot zijn geplaatst. De
invoervergunning wordt afgegeven na onderzoek, inspectie en betaling van belastingen. De
importverklaring wordt ingediend door de persoon die de import doet, dus de importeur of een
gemachtigde.

De documenten die moeten ingediend worden samen met de importverklaring zijn als volgt:

e Factuur

e Vrachtbrief of luchtvrachtbrief

e Het certificaat van oorsprong (waar een WTO-tarief van toepassing is)

e Algemeen systeem van preferenties, certificaten van oorsprong (formulier A) (waar een
preferentieel tarief van toepassing is)

e Paklijsten, vrachtrekeningen, verzekeringscertificaten, enz. (waar dit nodig wordt geacht);

e Vergunningen, certificaten enz. vereist door andere wet- en regelgeving dan de
douanewet (wanneer de import van bepaalde goederen beperkt is onder dergelijke wet-
en regelgeving);

e (edetailleerde verklaring over verlagingen of vrijstellingen van douanerechten en
accijnzen (wanneer een dergelijke verlaging of vrijstelling van toepassing is op de
goederen);

e Betalingsbewijzen voor douanerechten (wanneer goederen douane plichtig zijn).

Bij import uit een EU-lidstaat kan gebruik worden gemaakt van het preferentiéle importtarief
van de Economic Partnership Agreement (EPA), als het product voldoet aan de oorsprongsregels
(zie hoofdstuk 5 van dit document). Om van dit preferentiéle tarief gebruik te kunnen maken,
moet op het moment van de export een certificaat van preferentiéle oorsprong worden
afgegeven door het land van herkomst (niet noodzakelijk als het totale importbedrag 200.000
JPY of minder is).
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5.2 FOOD SANITATION ACT

Het doel van deze wet is het voorkomen van de sanitaire gevaren die voortvloeien uit eten en
drinken, door het handhaven van de regelgeving en andere maatregelen die vanuit het oogpunt
van de volksgezondheid nodig zijn om de voedselveiligheid te waarborgen en daarmee de goede
gezondheid van de burgers te beschermen.

Voor import is de wet belangrijk omdat deze de juiste importprocedures vastlegt, voorschriften
voor voedseladditieven en sanitaire voorschriften biedt, en etikettering aanpakt. Vooral de
voedseladditieven en de sanitaire regelgeving moeten vooraf grondig worden gecontroleerd, en
de Japanse regelgeving is doorgaans strenger dan de regelgeving in de Europese Unie.
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Voor producten met HS codes 220291.100. 220291.200, 220299.100, en 220299.200 geldt op het
moment van schrijven (augustus 2023) een nultarief.
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/.1 RELEVANTE ORGANISATIES

Er zijn verschillende verenigingen in Japan die zich bezighouden met non-alcoholische dranken.
Voor bedrijven in de industrie kunnen onderstaande verenigingen interessant zijn. Bij deze
verenigingen kan contact worden opgenomen voor vragen over marktinformatie, mogelijke
partners binnen de Japanse markt en informatie over import- en marktregulering.

e Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries
Address: 1-2-1,Kasumigaseki, Chiyoda-ku, Tokyo 100-8950, Japan
Tel.: +81-3-3502-8111
Website: http://www.maff.go.jp/e/index.html

e Japan External Trade Organization
Address: Ark Mori Building, 6F 12-32, Akasaka 1-chome, Minato-ku, Tokyo 107-6006, Japan
Tel.. +81-3-3582-5511
Website: https://www.jetro.go.jp/en/

e Japan Foreign Trade Council, Inc. UFTC)
Address: 6F, World Trade Center Bldg. 2-4-1, Hamamatsu-cho, Minato-ku, Tokyo 105-6106,
Japan
Tel.: +81-3-3435-5972
Website: http://www.jftc.or.jp/

e Japan Spirits & Liqueurs Makers Association
Address: 2-12-7 Nihonbashi, Chuo-ku, Tokyo 103-0027, Japan
Tel.: +81-3-6202-5728
Website: http://yoshu.or.jp/index.html

e Japan Wines and Spirits Importers Association
Address: TOWA BLDG. 2-15-3 Nihonbashi Ningyocho, Chuo-ku, Tokyo 103-0013, Japan
Tel.: +81-3-6667-0502
Website: https://youshu-yunyu.org/english/index.html
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/.2 HANDELSBEURZEN

De onderstaande beurzen kunnen interessant zijn voor bedrijven die hun producten willen
presenteren aan potentiéle partners of klanten op de Japanse markt.

e Foodex

O

O O O O O

Producten: Alle voedingsproducten

Locatie: Tokyo

Aantal deelnemers laatste jaargang: 85000 bezoekers

Jaarlijks

Website: https://www.jma.or.jp/foodex/en/

Opmerking: Flanders Investment and Trade is elk jaar aanwezig op Foodex en
heeft een eigen stand. Vlaamse KMO'’s kunnen tegen gunstige tarieven deelnemen
aan deze stand om zo een eigen aanwezigheid te creéren op deze internationale
voedingsbeurs.

e Gourmet & Diningstyle Show

O

O O O O

Producten: Voedselproducten (landbouwproducten, maritieme producten,
dierlijke producten, bewerkte voedingsmiddelen, cakes, wijn en dranken,
delicatessen, bakkerijen, desserts) / keukenapparatuur, keukengerei, kookgerei,
serviesgoed, enz. / keukenapparatuur, winkelinrichting en armaturen,
Displayborden, enz.

Locatie: Tokyo

Laatste jaargang: 306 exposanten, 27395 bezoekers

Twee keer per jaar

Website: https://www.gourmetdiningstyleshow.com/english/

e The World Food And Beverage Great Expo

O

O O O O

Producten: Kant-en-klare maaltijden, lunchpakketten, bereid voedsel,
voedselmaterialen, ingrediénten, vers voedsel, halfbewerkt en halfgekookt voedsel,
kruiden, specerijen, bouillons, bakolién en -vetten, containers en verpakkingen,
winkeluitrusting, keukenapparatuur, promotie en weergave, informatiesystemen,
FC-activiteiten, uitgeverijen, enz.

Locatie: Osaka

Laatste jaargang: 39724 bezoekers

Jaarlijks

Website: http://kansai.fabex.jp/en/

e OSAKA FOOD EXPO

O

Producten: Voeding en aanverwante producten, servies en coordinatie, displays,
food entertainment optredens, speciale voedingsproducten, etc.

Locatie: Osaka

Laatste jaargang: 620000 bezoekers

Een keer in de vier jaar

Website: https://www.shokuhaku.gr.jp/en/

T T

pagina 40 van 41

ALCOHOLVRIJE DRANKEN IN JAPAN november 2023


https://www.jma.or.jp/foodex/en/
https://www.gourmetdiningstyleshow.com/english/
http://kansai.fabex.jp/en/
https://www.shokuhaku.gr.jp/en/

e Supermarket Trade Show

o Producten: Voedingsmiddelen en diverse goederen verkocht in
zelfbedieningswinkels en winkels en faciliteiten, apparatuur en systemen voor de
verkoop van dergelijke producten.
Locatie: Tokyo

o Laatste jaargang: 88412 bezoekers, 2176 exposanten

o Jaarlijks

o Website: http://www.smts.jp/en/index.html

U kan Japanse aankopers ook tegenkomen op internationale voedingsbeurzen, bijvoorbeeld SIAL
Paris (https://www.sialparis.com/) en Anuga in Keulen (https://www.anuga.com/).

Disclaimer

De informatie die u in deze publicatie vindt, is bedoeld als achtergrondinformatie die u moet in
staat stellen een beeld te vormen met betrekking tot de hierin behandelde materie. Zij is met de
grootste zorg verzameld op basis van de beschikbare data en documentatie op het ogenblik van
de publicatie. Deze publicatie heeft bijgevolg niet de ambitie van volledigheid of geldigheid voor
uw specifieke situatie. Zij kan bijgevolg nooit beschouwd worden als een juridisch, financieel of
ander gespecialiseerd advies. Flanders Investment & Trade (FIT) kan in die zin nooit
verantwoordelijk gesteld worden voor gebeurlijke foutieve vermeldingen, weglatingen of
onvolledigheden in deze publicatie. FIT kan evenmin verantwoordelijk worden gesteld voor het
gebruik of de interpretatie van de informatie in deze publicatie. De verwijzingen in deze
publicatie naar bepaalde entiteiten, bedrijven en/of personen houden geen bijzondere
aanbevelingen in die voor Flanders Investment & Trade enige verantwoordelijkheid zou kunnen
teweegbrengen.

datum van publicatie: november ‘2023
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