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11 DE VOEDINGSSECTOR IN HET ALGEMEEN

Regelmatig krijgen wij vragen rond de voedingssector in Polen. Verschillende bedrijven en
sectorfederaties geloven dat Polen een toegangspoort kan zijn voor de voedingssector naar Centraal-
en Oost Europa.

Polen is na Rusland en Oekraine inderdaad het land in de COE-regio met het grootste aantal
inwoners, 38,5 miljoen, en de centrale ligging binnen de EU maakt het extra aantrekkelijk het land als
uitvalsbasis te gebruiken. Met zijn gediversifieerde economie doorstond Polen bovendien de recente
crisissen het beste van alle EU-landen of zoals Marcus Heinz, Wereldbank Vertegenwoordiger voor
Polen en de Baltische Staten zei:

“Although Poland’s GDP declined in 2020 for the first time in 30 years, the well-diversified Polish
economy is one of Europe’s least affected amid the COVID-19 pandemic”.

Polen beschikt echter zelf over een belangrijke voedingsindustrie. Volgens een studie van de Polish
Investment and Trade Agency (PAIH) is de voedingssector een van de snelst groeiende en belangrijkste
sectoren van de Poolse economie. Het aandeel van voeding in de totale nationale industrie bedroeg
in 2021 al bijna 24% en is hiermee 9% hoger dan in 15 andere landen van de EU, waar het gemiddelde
15% is. Op hetzelfde moment is het aandeel van de voedingssector in de totale economie alleen hoger
in Denemarken (28%) en Griekenland (27%).

Zo lag volgens Eurostat in 2016 ook de hoogste concentratie van tewerkstelling in de
voedingproducerende bedrijven in de EU in de Mazowieckie regio. Ook andere provincies in het
noordwesten van Polen zijn er meer dan 6% van de bevolking aan de slag.

Employment in the manufacture of food preducts, 2016
(%, share of regional non-financial business economy employment, by NUTS 2 regions)
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Volgens de cijfers van Eurostat steeg de totale verkoop van voedingsproducten met 1,8% naar 53
miljard euro en wordt 44.1% of 23,4 miljard PLN van de productie geéxporteerd.

1.2 PATRIOTTISME: ONDERSTEUNING VOOR DE AANKOOP VAN

Als je ooit naar een Poolse voetbalmatch bent geweest, dan kan je natuurlijk zelf voelen hoe trots de
Polen zijn op hun land en afkomst. In de supermarkten kan je vaststellen dat — naar schatting — 90%
van de producten lokaal zijn. Maar we zullen proberen om dit fenomeen objectiever te kaderen.

Volgens de ‘Buy Locally Index’ voor 2020, een consumentenrapport van Grant Thornton zijn de Polen
de tweede meest ‘patriottische’ shoppers van de 10 grootste economieén in de Europese Unie. Polen
scoorde 70,1 punten op de index, na Spanje die een score van 100 toegekend kreeg. Andere landen
die hoog scoorden waren Nederland met 60,7 punten, Frankrijk met 60,6 punten en Italié met 59,5
punten. Aan het andere einde van de schaal vinden we Oostenrijk met 41,9 punten en Duitsland met
39 punten. Slechts 18,9% van de in Polen geconsumeerde goederen (dit is inclusief non-food) werd
geimporteerd. Dit is een relatief laag percentage en dit toont aan dat de Polen vrijwillig voor lokale
producten kiezen. Er wordt echter wel steeds meer geimporteerd, dit lijkt hand in hand te gaan met
de toenemende welvaart.

Tijdens de laatste jaren werden er initiatieven door de overheid op touw gezet om deze trend tegen
te gaan.

‘Let’s buy Polish products!” zei de eerste minister Morawiecki in juni 2022 tijdens een meeting met
landbouwers in Zuid-Polen. Hij stelde verder dat ze terug staatsinterventie wensen in deze sector om
de prijsstabiliteit te helpen garanderen in tijden van inflatie van meer dan 10%. Dit plan ligt duidelijk
in de lijn van het beleid van de overheid om economisch patriottisme te promoten. In april 2020
lanceerde president Duda een campagne om ‘bewust Poolse producten te kopen’, waarbij aan
consumenten wordt gevraagd om op te letten waar de producten die ze kopen vandaan komen en
hierbij voorrang te geven aan de Poolse producten. De stichting State of Poland stelde in april 2021
op zijn website dat als er slechts 1% meer Poolse producten worden gekocht dit jaarlijks voor 6
miljard PLN bijkomende inkomsten voor de begroting zou zorgen.

In april 2020 publiceerde het ministerie van Landbouw zelfs een zwarte lijst met ‘niet-patriottische
bedrijven’ die buitenlandse melk invoerden. Er werden 12 bedrijven genoemd die melk invoerden uit
bv. Tsjechié, Duitsland, Slovakije en Litouwen en bijgevolg de ‘verkoop van Poolse landbouwers
beperkten’. Het ministerie stelde dat ‘ze werken in het belang van iedereen die geeft om de Poolse
economie, door mensen bewust te maken van welke bedrijven importeren in plaats van lokaal te
kopen bij boeren die de voedselveiligheid garanderen,

Een laatste voorbeeld dat we nog willen aanhalen om aan te tonen hoe gevoelig lokale voeding kopen
ligt in het land. De Poolse consumentenwaakhond gaf een boete van 16 miljoen dollar aan de
Portugese supermarktketen Jerénimo Martins (Biedronka) omdat ze fruit en groenten incorrect als
van Poolse oorsprong gelabeld zouden hebben.

Ondanks deze realiteit zijn er gelukkig toch nog een paar nichemogelijkheden op de Poolse markt en
we denken dat biovoeding er een van kan zijn.
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2.1 GROEIENDE MARKT

De pandemie heeft geen negatief effect gehad op het segment biovoeding in Polen. In 2020 groeide
het verschillende keren sneller dan de rest van de voedingsmarkt. Volgens een studie van PMR (Polish
Market Review) uit 2021 zal de verwachte groei van de biovoeding in Polen, tussen 2021 en 2026,
jaarlijks bijna 10% bedragen. Volgens hetzelfde rapport zal de Poolse biovoeding dezelfde trend als
in het Westen volgen dankzij het toenemende gezondheidsbewustzijn, een uitgebreider aanbod, maar
ook een groot aantal promoties van de bio-, eco- en vege-voedingsketens.

Jongeren, mensen die in grotere steden wonen, hoger opgeleiden en mensen met een gemiddeld
inkomen kopen over het algemeen meer biovoeding. In diezelfde studie van juli 2021 werd bij 1032
Polen ook vastgesteld dat ze meer biovoeding kopen dan het jaar ervoor. 8% koopt organisch bij
elke of bijna elke inkoop.

De waarde van de Poolse biovoedingsmarkt wordt geschat op 31 miljoen euro, of ongeveer 0,5% van
de totale voedingsmarkt in het land. Volgens de Warsaw Business Journal spendeert de gemiddeld
Pool 8 euro per jaar aan ecoproducten, dit is een verdubbeling ten opzichte van 2014 toen er nog 4
euro per persoon werd uitgegeven. Ter vergelijking, in Zwitserland was dit 189 euro, in Nederland 158
euro, in Duitsland 86 euro en 61 euro in Frankrijk.

De geschiedenis van de biologische productie begon in 1989 met de oprichting van de biologische
vereniging Ekoland. Sinds 2000 is er sprake van overheidsfinanciering die verbonden is aan het
provinciale niveau. Vandaag is Polen de zesde grootste biologische producent in de EU. De totale
waarde van alle biologische producten en biologisch geproduceerd voedsel ligt rond de 235 miljoen
euro en de trend is stijgende. De omvang van de Poolse markt voor verwerkte biologische voeding
wordt momenteel geschat op ongeveer 85 miljoen euro per jaar.

Ondanks de groeiende markt is het aantal productiebedrijven sinds 2014 gedaald tot 18.500 vandaag
en is het aandeel van bioteelten in de gebruikte landbouwgrond gestaag afgenomen. Deze trend lijkt
echter recentelijk te zijn gestopt. In 2020 was er voor het eerst sprake van een toename van het
grondgebruik voor bioproductie, hoewel het aantal bedrijven verder afnam. Op 510.000 hectare of
3,4% van de totale landbouwgrond in Polen wordt nu biologisch geteeld. Met een gemiddelde van 26
hectare zijn de biologische landbouwbedrijven naar Poolse maatstaven relatief groot, de meeste
bevinden zich in Zachodniopomorskie en WarmiAsko-Mazurszie. Het aantal verwerkers van
biologische voeding groeit zeer dynamisch (momenteel 1100). Toch wordt het grootste deel van de
productie nog geéxporteerd, omdat de leveringscapaciteiten van de productiebedrijven te klein of
niet stabiel genoeg zijn om interessant te zijn voor grote foodretailers in Polen. Bewerkte biologische
voeding wordt dan ook in grote aantallen geimporteerd.

Volgens de data van het Duitse statista werden in 2020 in Polen de volgende bioproducten het meeste
aangekocht: groenten en fruit, eieren, gevolgd door melkproducten en kaas en ook zaden, gedroogd
fruit en noten.

T T T
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Zoals ook in onze studie over de Poolse retailsector wordt vermeld, eisen de discounters een steeds
groter stuk van de koek op, waarbij ze onderling een bikkelharde concurrentiestrijd voeren. Het aantal
discountwinkels verdriedubbelde het afgelopen decennium en hoewel men ervan uitgaat dat deze
dynamiek wat zal vertragen, kan het zijn dat ze tegen 2030 50% van de markt controleren. Poolse
consumenten worden aangetrokken tot discounters omwille van de aantrekkelijke prijzen en het
grote aanbod.

Dit is niet anders voor de biovoedingssector. Volgens de studie van PMR zijn de discountwinkels niet
enkel het belangrijkste kanaal voor de algemene boodschappen, maar ook voor de organische
voedingsmarkt. Meer dan de helft van de mensen die organische voeding kopen, doen dit meestal in
discountwinkels (55%). Daarnaast wordt er ook gekocht in hypermarkten en direct van de
landbouwers.

Private labels zoals GoBio (Biedronka) and BioOrganic (Lidl) zijn hierbij het populairst.

> A v
W PMR i

MoST FREQUENT INELS OF
1 HA S BY POLES, JUNEIJUI.Y 2021
ﬁl’x | buy most often 1 buy regularly
HII- Grocery discounters 55
P"Il Hypermarkets 19% - 31%

0 Directly from farmers . 19% - 26%
> lf“lu

o bought food products with organic origin certificate in the post 3 months

Source: Repoft “Bio food market in Polond 2021, Moarket analysis ond growth forecasts for 2021-2026°, MR, 2021
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2.3 GESPECIALISEERDE BIOVOEDINGKETENS

Zoals eerder vermeld zijn de discounters in Polen ook voor biovoeding het belangrijkste kanaal, er

zijn echter ook gespecialiseerde winkels, hieronder lijsten we de belangrijkste op.

Bio Planet

Bio Planet is de Poolse marktleider in de productie en distributie van biologisch voedsel. Het bedrijf
bestaat sinds 2006. Naast haar eigen productie is zij distributeur van bioproducten van andere
voedselproducenten, zoals: Alce Nero, Amaizin, Amylon, Apotheke, Better Than Food, Bio Planete, Bio
Food, Cocoa, Cocomi, Dary Natury, La Bio Idea, Lebensbaum, Limeko, Natumi, Primavera, Sobbeke,
Terrasana, Vivani, Wasag, Yogi Tea, Zakwasownia of Zwergenwiese. Bio Planet. Het bedrijf verdeelt ook

verse producten als zuivel, groenten, fruit, vleeswaren en biovlees.

https://bioplanet.pl/

Op de kaart hieronder ziet u de spreiding van de fysieke Bio Planet winkels in Polen.
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Organic market

Organic Farma  Zdrowia (Health Farm) is de eerste en grootste keten

van

zelfbedieningsdelicatessenwinkels in Polen met biologische en traditionele producten. De keten telt
31 stationaire delicatessenwinkels in de grootste Poolse steden en een online delicatessenwinkel. Ze
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bieden enkele duizenden producten aan van meer dan 100 biologische familiebedrijven, maar ook
van producenten die nationale en Europese merken vertegenwoordigen. De meeste producten zijn
biologisch gecertificeerd, terwijl andere natuurlijke, regionale, glutenvrije, suikervrije en lactosevrije
producten zijn.

https://organic24.pl/

Eko-Dystrybutor

Directe distributeur van biologische en gecertificeerde merken. Het bedrijf bestaat sinds 2010. De
website is gewijd aan biologische winkels, groothandelaren en georganiseerde groepen.

https://www.eko-dystrybutor.pl/

BIOLOGISTIC POLSKA SP. Z O.0.
Familiebedrijf, opgericht in 2011. Distributeur van biologische en functionele voedingsmiddelen.

https://biologistic.pl/

BJOS

Groothandelaar in natuurlijke voedingsmiddelen. Het bedrijf beschikt over een goed ontwikkeld
systeem voor de levering van goederen aan klanten, met bijzondere nadruk op de provincies in het
zuiden van Polen: Malopolska, Silezié en Opole.

http://hurtowniabjos.pl/

Ekowital
Het bedrijf bestaat sinds 2001. Het distribueert en importeert biologische en natuurlijke producten.

http://www.eko-wital.pl/

Smak Natury

Met 2 fysieke winkels en een online shop, vertegenwoordigen zij verschillende Poolse en internationale
organische merken. Ze hebben ook vertegenwoordigers verspreid over Polen die een eerste
aanspreekpunt vormen voor de lokale producenten.

Contact » Smak Natury - eko zywno3¢, najwiekszy wybor produktdw ekologicznych

Vita Natura

Groothandel in gezondheidsvoeding, een online winkel en twee stationaire winkels (in Poznah en
Swarzedz.

https://www.vitanatura.pl/
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PolBioEco Polska Sp. z 0.0.
Groothandel in gezonde en biologische voeding

https://polbioceco.pl/

ABE Dystrybucja

Een levensmiddelengroothandel, opgericht in 1992 in Krakau. Een van de belangrijkste segmenten van
deze groothandel zijn biologische producten, gezonde voeding, kruiden en thee, een breed scala aan
wereldkeukenproducten en natuurlijke cosmetica.

https:.//abedystrybucja.eu/

Market Bio (ADAKA Dominika Tatarczyk)
Import, distributie en groothandel van biologische en gezonde voedingsproducten, online winkel.

https://marketbio.pl/

Batom

Groothandel in gezonde en biologische voeding. Het bedrijf heeft ook een webwinkel en online
groothandel. Het beheert ook een stationaire winkel naast de groothandel in Krakau, waar u
rechtstreeks kunt winkelen. Dit is ook een expositie voor nieuwe klanten van de groothandelaar.

https://batom.pl/

Vivio
De groothandel bestaat sinds 2014. Naast hun eigen merk hebben ze ook veel merken van derden in

hun aanbod.

https:.//vivio.pl/

Stewiarnia
Boutique groothandelaar in gezondheidsvoeding, importeur en distributeur.

https://www.stewiarnia.pl/

Mercatare
Importeur en distributeur van biologische en natuurlijke producten.

https://mercatare.pl/en/
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Pyszne Eko

Online winkel en stationaire biologische levensmiddelenwinkel, die momenteel ongeveer 6.000
gecertificeerde biologische producten aanbiedt.

https://pyszneeko.pl/

In Polen is de EU-wetgeving voor organische landbouw van kracht.
De nationale wetgeving die van toepassing is op deze sector, kan u terugvinden op de volgende link:

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/akty-prawne2

Het ministerie van Landbouw en Plattelandsontwikkeling is de bevoegde instantie voor de uitvoering
van deze wetgeving en voor de goedkeuring van de private controleorganen, terwijl de Landbouw-
en Voedselkwaliteitsinspectie verantwoordelijk is voor het toezicht op de controleorganen.

Een lijst van de geautoriseerde certificatie-instellingen en hun specifieke reikwijdte kan u terugvinden
op de volgende link:

https://www.gov.pl/web/ijhars/jednostki-certyfikujace

Meer informatie over organische landbouw van de Poolse overheid:

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/rolnictwo-ekologicznel

De invoer van biologische producten is in de hele EU, dus ook in Polen, geregeld bij Verordening (EU)
2018/848 van het Europees Parlement en de Raad van 30.05.2018
https:.//www.gov.pl/web/ijhars/import-produktow-ekologicznych

De volledige tekst van de verordening kan u hier vinden:

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/NL/TXT/PDF/?uri=0J:L:2018:150:FULL&from=NL

Hieronder halen we een paar van de relevante stukken uit de regelgeving aan:

Artikel 77: “Omwille van de duidelijkheid voor de consument op de hele markt van de Unie moet het
gebruik van het logo voor de biologische productie van de Europese Unie verplicht zijn voor alle
voorverpakte biologische levensmiddelen die in de Unie worden geproduceerd. Daarnaast moet het
mogelijk zijn het logo vrijwillig te gebruiken voor niet-voorverpakte biologische producten die in de
Unie zijn geproduceerd en voor biologische producten die uit derde landen zijn ingevoerd alsmede
voor informatieve en educatieve doeleinden”.

Artikel 32 (lid 2):

T T T
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‘2. Wanneer het logo voor de biologische productie van de Europese Unie wordt gebruikt, wordt in
hetzelfde gezichtsveld als het logo de plaats vermeld waar de agrarische grondstoffen, waaruit het
product is samengesteld, geteeld zijn, naargelang het geval, in een van de volgende vormen:

a) ,EU Landbouw”, wanneer de agrarische grondstoffen in de Unie zijn geteeld;
b) ,niet-EU Landbouw”, wanneer de agrarische grondstoffen in derde landen zijn geteeld;

c) ,EU/niet-EU Landbouw”, wanneer een deel van de agrarische grondstoffen in de Unie en een
ander deel In een derde land is geteeld".

Artikel 33 (lid 3):

‘3. Het gebruik van het logo voor de biologische productie van de Europese Unie is facultatief voor
uit derde landen ingevoerde producten. Op etiketten van dergelijke producten met dit logo wordt de
in artikel 32, lid 2, vermelde aanduiding aangebracht”.

Dit wil zeggen dat voorverpakte biologische producten die - geéxporteerd vanuit Belgié - in Polen
worden verkocht, moeten worden geétiketteerd met het EU-logo voor biologische landbouw.

Voor producten die uit derde landen worden geimporteerd, is het gebruik van het EU-logo voor
biologische landbouw optioneel. Een verplicht nationaal biologisch keurmerk bestaat niet in Polen.

We vermelden hier enkele van de meest belangrijke beurzen voor de sector in Polen.

5.1 BIOEXPO WARSAW

Internationale beurs voor organische voedings- en non-voedingsproducten

https://bioexpo.pl/en/

Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in september/oktober in Ptak Warsaw Expo Nadarzyn.

BIOEXPO Warschau is een belangrijke beurs die volledig gewijd is aan de ecologische industrie. De
beurs is strikt zakelijk en is een uitstekend platform voor dialoog tussen alle belanghebbenden van
de sector.

Een onlosmakelijk onderdeel van het evenement is het BIOEXPO-congres, dat de mogelijkheid biedt
om de huidige toestand van de industrie en haar ontwikkelingsvooruitzichten te bespreken.

Onder de exposanten zijn vertegenwoordigers van de volgende sectoren: voeding en dranken (meer
dan 80% van de exposanten), biologische landbouw, cosmetica en schoonmaakproducten,
productiemachines, verpakkings- en serveerschalen, huishoudelijke apparaten, producten voor
huisdieren, evenals start-ups en ondersteunende en bedrijfsgerelateerde instellingen (inclusief
certificatie-instellingen).

https://bioexpo.pl/katalog-wystawcow-2022/
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5.2 WORLDFOOD POLAND

Internationale voeding- en drankenbeurs
https://www.worldfood.pl/home/
Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in april in Expo XXI Warsaw.

De beurs WorldFood Poland is de belangrijkste Poolse beurs gewijd aan de voedingssector - van de
productie tot het eindproduct en de verkoop ervan. De beurs heeft een speciale EcoFood Poland
zone. Hiermee wordt ingespeeld op trends en verwachtingen van bezoekers. De sector biologische
producten is het meest dynamisch op de beurs. De grootste troef van EcoFood Poland is de
mogelijkheid tot rechtstreeks contact tussen producenten, verwerkers en handelaars die zich richten
op de consument en een gezonde levensstijl en die samen innovatieve en traditionele producten
aanbieden. Binnen deze zone presenteren bedrijven: gecertificeerde biologische levensmiddelen en
dranken, natuurlijke en traditionele producten, functionele voedingsmiddelen en superfoods,
biologische wijnen, glutenvrije producten en andere biologische producten.

https://www.worldfood.pl/for-visitors/list-of-exhibitors-2022/

5.3 WARSAW FOOD EXPO

International Food Industry Fair

https://warsawfoodexpo.pl/en/

Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in mei in Ptak Warsaw Expo Nadarzyn.

Dit is één van de belangrijkste handelsevenementen in Polen voor de agrovoedingssector. De beurs
heeft een strikt zakelijk karakter en is een uitstekend platform voor de dialoog tussen
voedselproducenten en distributeurs. Warsaw Food Expo is ook een goed platform voor het
presenteren van nieuwigheden en het bespreken van trends in de voedingsmarkt. Een onlosmakelijk
onderdeel van het evenement is een uitgebreid programma van conferenties, seminaries en
workshops, die de gelegenheid bieden om de huidige toestand van de sector en de vooruitzichten
voor de ontwikkeling ervan te bespreken. Warsaw Food Expo wordt bijgewoond door
vertegenwoordigers van winkelketens, distributeurs en groothandelaren, de e-commerce industrie en
de horecasector.

https://warsawfoodexpo.pl/en/exhibitors-catalog/

5.4 NATURA FOOD & BEECO

Beurs voor organische en natuurlijke producten

https://naturafood.pl/
Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in september in L6dZ Atlas Arena.

Bezoekers van de beurs zullen kunnen kiezen uit een ruim aanbod van gecertificeerde, natuurlijke,
regionale en traditionele producten van Poolse en buitenlandse producenten en verwerkers.
https://naturafood.pl/dla-odwiedzajacych/katalog-wystawcow
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5.5 FRESHMARKET

B2b-platform voor groenten, fruit en bloemen
https://www.freshmarket.com.pl/en/home

Sinds 2008 wordt dit b2b-platform jaarlijks, meestal in september, georganiseerd. Het platform
faciliteert contacten tussen producenten van groenten en fruit aan de ene kant en aankopers uit
Centraal- en Oost Europa aan de andere kant.

5.6 EKOGALA

Internationale beurs voor voeding en hoge kwaliteitsproducten
https://www.ekogala.eu/en/
Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in december in Rzeszéw.

Activiteiten gericht op de ontwikkeling van de biologische landbouw, die al een aantal jaren in de
provincie Podkarpackie worden gestimuleerd, hebben geleid tot het oprichten van deze beurs die
sinds 2006 jaarlijks plaatsvindt. Tijdens Ekogala kunnen bezoekers kennismaken met het aanbod van
Poolse en buitenlandse producenten van biologische levensmiddelen, en sinds enkele jaren ook met
het aanbod van traditionele producten die op de lijst van het ministerie van Landbouw en
Plattelandsontwikkeling staan, zoals agrotoeristische en educatieve boerderijen, alsmede entiteiten
die zich bezighouden met kruidenleer en de kennis van kruiden en hun invioed op de menselijke
gezondheid bevorderen.

https://www.ekogala.eu/en/exhibitors-list/list.html?type_of_participation=1&edition=34

5.7 EUROGASTRO

Internationale beurs voor de horeca

https.//eurogastro.com.pl/en/

Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in maart in Ptak Warsaw Expo Nadarzyn.

EuroGastro is het grootste evenement in zijn soort in Polen, waaraan exposanten uit Polen en het
buitenland deelnemen. De beurs onderscheidt zich door de beschikbaarheid van een enorme
tentoonstellingsruimte, de grootste in Polen. Het bestand van potentiéle EuroGastro-bezoekers omvat
bijna 25.000 professionals uit Polen en het buitenland. Het bezoekersprofiel omvat managers en
eigenaars van cafés, ijs- en banketbakkerijen, alsook levensmiddelentechnologen, bedrijven die
apparatuur en serviesgoed verhuren, verantwoordelijken voor aankoop, uitrusting, upgrades, enz,
vertegenwoordigers van cateringbedrijven, restauranthouders, koks, banketbakkers, ijsmakers en
barista’s.

5.8 POLAGRA

De grootste beurs voor de promotie van voeding, technologie voor de voedingsindustrie, alsook
uitrusting en oplossingen voor de horecasector
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https://www.polagra.pl/en/

Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in september in Poznan.

De beurs Polagra bestaat uit drie tentoonstellingen: Food, Foodtech en Horeca. Door ze tegelijkertijd
te organiseren, op het terrein van de Poznah International Fair, kan de hele voedingsindustrie elkaar
op één plaats ontmoeten.

5.9 OVERIGE BEURZEN

EKOstyl
Internationale handelsbeurs ‘EKOstyl 2022": gezonde voeding, levensstijl, eco-familie
http://targibielskie.pl/10-miedzynarodowe-targiekostyl-2022-zdrowa-zywnosc-styl-zycia-eko-rodzina

Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in november in Bielsko-Biata.

EKOcanna
Beurs voor hennepproducten (georganiseerd samen met EKOstyl).

http://targibielskie.pl/targiekocanna-targi-produktow-konopnych

Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in november in Bielsko-Biata.

Gietda Zdrowia (Health Marketplace)
De beurs is gewijd aan de gezondheids-, biologische en cosmetische industrie.

http://www.gieldazdrowia.com/

Deze beurs vindt sinds 2022 plaats, in oktober in Warschau.

EkoTrendy

De beurs EcoTrendy wil het idee van een ecologische, gezonde levensstijl promoten. Op de beurs
staan producenten van gezonde voeding, organische kleding en cosmetica.

http://www.targibielskie.pl/targi-ekotrendy-zdrowa-zywnosc-ekoprodukty-rekreacja

Deze beurs vindt jaarlijks plaats, meestal in april in Bielsko-Biata.

Bio Planet

Een interne beurs gericht op eigenaars, managers en werknemers van biologische speciaalzaken in
Polen.

https://targi.bioplanet.pl/pl

Deze beurs wordt vanaf 2024 om de twee jaar in Expo XXI Warsaw gehouden.
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rundvlees (Polska

Naam Locatie Provincie Website Beschrijving
Ekoland Szubin Kujawsko- https://ekolandpolska.pl/ eerste nationale
pomorskie organisatie van
biologische
producenten in Polen
Poolse Ecologie | Rzeszéw Podkarpackie | https://www.polskaekologia.org/ | opgericht in 2006,
(Polska Ekologia) verenigt producenten
die voedsel produceren
op basis van
biologische
grondstoffen
"Eko Dar” | Swilcza Podkarpackie | https://ekodar.swilcza.com.pl/ de vereniging is
Vereniging  van opgericht in 2004 en
biologische vertegenwoordigt
voedsel- ongeveer 50
producenten gecertificeerde
(Stowarzyszenie biologische
Producentdw landbouwbedrijven uit
Zywnosci de Podkarpackie-regio
Ekologicznej)
Vereniging Rzuchowa Matopolskie http://www.grupa.odrolnika.pl/ | missie van de
"Vanboer” Groep vereniging: creéren en
(Stowarzyszenie ondersteunen van
Grupa Odrolnika) initiatieven die het
behoud van kleine
traditionele
boerderijen, oude
diersoorten en oude
plantenrassen
bevorderen
De vallei van | Lublin Lubelskie http://www.dolinaeko.pl/ missie: het opbouwen
biologisch van een supra-
voedsel  (Dolina regionaal
Ekologicznej samenwerkingsplatform
Zywnosci) in Oost-Polen voor de
ontwikkeling en
promotie van
biologische
levensmiddelen
Pools  platform | Warszawa Mazowieckie | https://sustainable.beef.org.pl/ een overeenkomst van
voor duurzaam organisaties en actoren

die zich richten op de
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Platforma

duurzaamheid van

Zrownowazone; Europees rundvlees van
Wotowiny) boer tot bord
Ekokan - | Pokrzydowo | Kujawsko- http://eko-lan.pl/ missie: bevordering van
Vereniging  van pomorskie de biologische
biologische landbouw en de
producenten van producten daarvan. De
Kujawsko- leden van de vereniging
Pomorskie zijn landbouwers en
(Kujawsko- verwerkers uit de regio
Pomorskie Kujawsko-Pomorskie
Stowarzyszenie die biologisch
Producentéw gecertificeerd zijn
Ekologicznych)

Disclaimer

De informatie in deze publicatie is bedoeld als achtergrondinformatie die u moet in staat stellen een beeld te vormen van
de hierin behandelde materie. Deze marktstudie is met de grootste zorg verzameld op basis van de beschikbare data en
documentatie op het ogenblik van de publicatie. Deze publicatie heeft bijgevolg niet de ambitie van volledigheid of
geldigheid voor uw specifieke situatie. Ze kan bijgevolg nooit beschouwd worden als een juridisch, financieel of ander
gespecialiseerd advies. Flanders Investment & Trade (FIT) kan in die zin nooit verantwoordelijk gesteld worden voor
gebeurlijke foutieve vermeldingen, weglatingen of onvolledigheden in deze publicatie. FIT kan evenmin verantwoordelijk
worden gesteld voor het gebruik of de interpretatie van de informatie in deze publicatie. De verwijzingen in deze publicatie
naar bepaalde entiteiten, bedrijven en/of personen houden geen bijzondere aanbevelingen in die voor FIT enige
verantwoordelijkheid zou kunnen teweegbrengen.

Datum van publicatie: oktober 2022
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