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PRODUCTIE EN CONSUMPTIE VAN BIER IN ITALIE 
 

De laatste jaren worden in Italië recordcijfers opgetekend voor de productie en consumptie van bier en 

ook de exportcijfers groeien. De sector groeit en bier lijkt tegenwoordig een vaste waarde te zijn in de 

Italiaanse eetgewoonten.  

 

‘Assobirra’, de Italiaanse vereniging voor brouwerijen en mouterijen, toont in haar jaarverslag dat de 

bierproductie in 2017 een duidelijke groei kent. Deze cijfers haalden zelfs een historisch maximum met een 

hoeveelheid van 15,6 miljoen hectoliter (dit was in 2016 nog slechts 14,5 miljoen). Hiervan is 2,7 miljoen 

bestemd voor export. Dit blijkt ook om een nieuw record te gaan (stijging van 7,9% en met totale omzet 

van 2,9 miljard euro). Als we dan kijken naar de consumptie per hoofd van de bevolking bereikt deze 31,8 

liter per jaar, opnieuw een record.  

 

Ondanks deze verrassende resultaten staat Italië volgens de laatste ISTAT-gegevens nog steeds op de 10de 

plaats in de ranglijst van Europese producenten (na Duitsland, Groot-Brittannië, Polen, Spanje, Nederland, 

België, Tsjechië, Frankrijk en Roemenië). Dit mede omdat de landen vooraan in de rangschikking al een veel 

langere biertraditie hebben dan Italië. Maar dit mag niet als een negatief punt worden beschouwd. Dankzij 

de diversificatie van bieren die Italië aanbiedt, de hoeveelheid ambachtelijke bieren die op de markt komt 

en de hoge kwaliteit van de gebruikte grondstoffen, gaan de cijfers van de Italiaanse biermarkt in stijgende 

lijn.  

 

Het potentieel om te blijven groeien in de nabije toekomst is enorm. Maar ‘Assobirra’ legt wel de nadruk op 

het feit dat de grote uitdaging op technologisch vlak ligt. De Italiaanse brouwindustrie moet een systeem 
creëren dat microbrouwerijen kan helpen om een steeds hogere kwaliteit te kunnen bieden.  

MEER EXPORT DAN IMPORT  

Vooral de export ligt aan de grondslag van deze uitzonderlijke cijfers. Meer dan twee miljoen in Italië 

geproduceerde hectoliter wordt geëxporteerd naar de Europese Unie (wat overeenkomt met 72% van de 

totale export).  De grootste importeur is Groot-Brittannië (1,4 miljoen hectoliter), gevolgd door Frankrijk en 

Nederland. Buiten Europa blijft de Verenigde Staten nog altijd de grootste importeur (met 217.827 hectoliter). 

 

De import nam met 9,1% af (een totaal van 6,4 miljoen hectoliter). Italië importeert 31% van het bier uit 

Duitsland, 23,7% uit België en 11,5% uit Nederland.  94,6% van de import komt uit EU-landen. Buiten de EU 

is Mexico de belangrijkste leverancier van bieren.  

Deze recordgroei gaat hand in hand met de waardering van de Italiaanse consument die in 2017 niet minder 

dan 31,8 liter per persoon consumeerde. Dit is 0,4 liter meer dan in 2016. Samen goed voor een consumptie 

van 19 miljoen hectoliter (stijging met 1,6%).   

Uit het rapport van ‘Assobirra’ 2017 kunnen we concluderen dat Italianen thuis meer bier consumeren. De 

kloof tussen thuisgebruik en buitenhuisgebruik wordt dus groter. In 2017 bedroeg deze 37,6% van het totaal 
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met een daling van 1,8% ten opzichte van 2016. Meer dan 60% van de aankopen vond plaats via de moderne 

en traditionele distributiekanalen. Eveneens werden de belangrijkste bierverkopen genoteerd in juni, waarbij 

bijna één op de twee bieren gedronken werd in de periode tussen mei en augustus. In de zomermaanden 

steeg de totale verkoop ook, in 2014 was deze 44,9% en in 2017 werd dit 46,7%. Als we dan gaan kijken naar 

de trend van consumptie per type bier, kunnen we concluderen dat de niet-alcoholische bieren slechts 1,86% 

van de volumes vertegenwoordigen tegenover 2,03% in 2016. De klassieke middelgrote lagerbieren 

registreren volumes van 88,15 %, in lijn met 2016 toen het aandeel 89,59% bedroeg. De volumes van speciale 

bieren stegen van 8,38% in 2016 naar 9,99% in 2017, door de uitbreiding van het assortiment in 

verkooppunten.  

DE HAUSSE VAN DE MICRO-BROUWERIJEN  

De groeiende populariteit van ambachtelijke bieren is een nieuw gegeven. Nieuwe jonge ondernemers 

zorgen voor een echte boom in de sector. Er zijn 850 Italiaanse micro-brouwerijen actief in het land en ze 

stellen in totaal 3.000 mensen tewerk. Van deze ‘nieuwe’ soort brouwerijen zijn er 693 échte ambachtelijke 

en 163 brew pubs. Samen hebben ze een marktaandeel van 3,2% en produceren ze in totaal 483.000 

hectoliter bier. Lombardije is duidelijk de regio met de meeste microbrouwerijen, namelijk 134. Hierop 

volgen Piemonte met 80 en Veneto met 74.  

 

Er zijn natuurlijk redenen voor deze populariteit. Dit heeft vooral te maken met belangrijke innovaties op 

vlak van ecologische duurzaamheid van de productieprocessen. Hiernaast heeft het vermogen om te kunnen 

opereren in een nichemarkt, hier ook aan bijgedragen.  Met nichemarkt wordt bedoeld dat men bepaalde 

specifieke ingrediënten toevoegt. Voorbeelden hiervan zijn de gearomatiseerde bieren of bieren met zeer 

hoge percentages van druivenmost. Ambachtelijk gemaakte bieren zijn ook aantrekkelijker aangezien ze 

niet gepasteuriseerd en gefilterd zijn. Het blijkt ook gezonder te zijn en ze zijn rijk aan vitaminen en 

minerale zouten.   

Microbrouwerijen zijn dus m.a.w. een aantrekkingspunt voor nieuwe investeerders. Dit vooral door het feit 

dat deze werknemers gespecialiseerd zijn en beschouwd worden als ‘ambachtslieden van het bier’. Door 

het investeren in innovatie, duurzaamheid en verantwoorde consumptie is er een positieve cyclus ontstaan 

die niet alleen werkgelegenheid heeft gecreëerd maar ook veel buitenlands kapitaal heeft aangetrokken. 

Buitenlandse bedrijven kiezen vaak om te investeren in Italië en hun bier daar te produceren en op de 

markt te brengen.  

GROEIENDE BIERCULTUUR 

In het algemeen is de houding van de consument ten opzichte van bier en sterke drank heel sterk veranderd. 

Deze verandering zorgde ervoor dat ‘Assobirra’ de komende jaren een project in petto heeft om een échte 

biercultuur te creëren op basis van uitmuntendheid en een meer verantwoorde consumptie. De meest 
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gewaardeerde kenmerken van de consumenten zijn het lage alcoholgehalte, het vermogen om bieren aan 

te passen aan verschillende gerechten, rijke smaken, enzovoort. Italianen zijn ook meesters in het 

identificeren van organoleptische kenmerken en reageren goed op nieuwe producten die op de markt 

komen. Tevens appreciëren ze nieuwe smaken.  

Bier wordt het meest verbruikt door consumenten jonger dan 54 jaar. 71% van de Italianen consumeert wel 

eens een biertje. 37,6% hiervan wordt verkocht in de horeca en 62,4% in detailhandels.  

 

De meest gegeerde bieren in Italië zijn de volgende (zie tabel): 

Donker bier  Helder bier  

Gemaakt in abdijen met een sterk 
alcoholgehalte  

Bieren zonder alcohol  

Ale: gemaakt van gerstmout met gisten van 
hoge gisting  

Blanche: gemoute gerst van variabele 
percentages haver  

 Lager  

 Pils 

 Weizen: Met een zure smaak en een bijna 
melkachtige uitstraling 

 Bock: Lage gisting en honingachtig vleugje 
mout  

 

Voor wat betreft de verpakking van bieren in 2017, wordt 78,36% van de volumes in glazen 

wegwerpflessen gekocht, 11,57% in herbruikbare vaten, 5,09% in herbruikbare glazen flessen en 4,98% in 

blikjes.   

 

Bron: Largo Consumo (Francesca Pautasso), november 2018 
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